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Além da beleza do design e acabamento do First, o diferencial deste sofa esta em sua estrutura com
a aplicacao de espumas especiais desenvolvidas pela Feeling como: a Espuma Ultracell que tem o
coeficiente de deformacao igual a zero e também a Espuma HRD40, uma novidade proporcionando
maior conforto ao sentar.

Toda linha de produtos Feeling ¢ fabricada com espumas auto extinguiveis oferecendo maior
seguranca para voce.

‘necido também com a opcdo do Braco reto.




Venha conhecer o First na
ABIMAD 2013/SP
Rua 500 - Stand 506

°tfeeling
design&conforto

47 33769300 | www.feelingestofados.com.br



MAISQUE .
UM CLASSICO,
UM PARMA

HA 50 anos a Parma MbVels
desenvolve mais do que wévels, cria
estilos, tendéncias em wobilidrio,
mbveis classicos que nunea debxario
ole ser atuats.

Conheea a linha completa Parma na Abimad 2013.
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DE ESTILO E OLHAR

De estilo y mirada

HALL DESIGN

MATERIA PRIMA

RECEM CHEGADOS

PERFIL

VITRINE HALL

Itinerario de Viaje

Ferias y Muestras

EM ACAO

En Accion

ARTIGO

Lista de Asociados

Altacasa Design: Assuncao Paraguai
Altacasa Design - Asuncion (Paraguay)

O Ornamento: Uma questdo sempre em aberto
El Ornamento - Un tema siempre pendiente
by Maria Ignez Barbosa

Iluminacao adequada valoriza ambiente
[luminacion adecuada valora ambientes

Ana Maria Vieira Santos:
projetos e estilos consagrados
Ana Maria Vieira Santos:
Proyectos y estilos consagrados

Ricardo Almeida

Amsterda: Capital da Holanda
respira design e decoracao
Amsterdam: Capital de Holanda
respira diseno y decoracion

152 ABIMAD redine os melhores fabricantes

de mdveis e acessérios da alta decoracao

15" ABIMAD reune a los mejores fabricantes
de muebles y accesorios de la alta decoracion

ABIMAD: 10 anos
ABIMAD: 10 anos

Por que exportar?
;Por qué exportar?
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Carta do Presidente /

12

Esta edicion de Hall es especial para la Abimad
y sus asociados, nuestros clientes comerciantes y
profesionales del sector de decoracion. En 2013,

la Asociacién conmemora 10 afios. Durante este
periodo, aprendimos mucho, superamos retos

e innovamos. Hoy, la feria de la Abimad es la
mds grande de América Latina y referencia en

el sector. sUn suerio? Si, pero principalmente

una recompensa por nuestro trabajo, una unién
de fuerzas e ideas de asociados y comerciantes
con el propésito de ofrecer al mercado lo mejor
del mobiliario de alta decoracion, con calidad y
disefio reconocidos internacionalmente. No tengo

ninguna duda de que alcanzamos nuestro objetivo.

A cada ano buscamos innovar en el acceso del
comerciante, ofreciendo beneficios y facilidades
en un evento tnico. Este proceso de innovacion
también estd presente en nuestros expositores
que, en sintonia con las principales tendencias
del mercado internacional, sorprenden con sus
productos en cada nuevo evento. Pero nuestra
industria mobiliaria también desarrollé una
identidad propia en estos 10 anos, lo que fue
posible por medio de nuestra pluralidad cultural.
Hoy, el mundo desea el producto brasilerio y
esta conquista es resultado de nuestro emperno
e inversion en el profesional local. Se puede
comprobar el reconocimiento de la produccion
nacional por los inniimeros premios que los
fabricantes y disefiadores brasilefos estdn
conquistando en diversos paises.

A lo largo de estos 10 afos, pasamos por
momentos dificiles en la economia, tanto
nacional como mundial, pero logramos
superarlos y aprender. Este es el secreto

del éxito de la feria de la Abimad: aprendizaje.

Felicitaciones a nuestros asociados.
iMuchas gracias, comerciantes!

Aprovechen para conocer la historia de los 10 afios
de Abimad, contada por quienes entienden del
tema, durante esta 15° edicion de nuestra feria.

Que disfruten de la lectura,

MICHEL OTTE
Presidente de la ABIMAD

Esta edicao da Hall € especial para

a ABIMAD e seus associados, N0ssos
clientes, lojistas e profissionais do setor

de decoracao. Em 2013, a Associacao
comemora 10 anos. Ao longo deste perfodo,
aprendemos muito, superamos desafios

e inovamos. Hoje, a feira da ABIMAD

é a maior feira da América Latina e
referéncia no setor. Um sonho? Sim, mas
principalmente uma recompensa pelo nosso
trabalho, uma unido de forcas e ideias de
associados e lojistas com a finalidade de
oferecer ao mercado o melhor do mobiliario
de alta decoracao, com qualidade e desenho
reconhecidos internacionalmente.

Nao tenho dudvidas que atingimos

0 NOSSO objetivo.

A cada ano procuramos inovar no acesso
do lojista, oferecendo beneficios e
facilidades, em um evento Unico. Esse
processo de inovacao também estd presente
€m Nossos expositores que, sintonizados
com as principais tendéncias do mercado
internacional, surpreendem com seus
produtos em cada novo evento. Mas nossa
inddstria moveleira também desenvolveu
uma identidade prépria nestes 10 anos,
viabilizada através da nossa pluralidade
cultural. Hoje o produto nacional é
desejado pelo mundo e esta conquista é
fruto do nosso empenho e investimento no
profissional brasileiro. O reconhecimento
da producao nacional pode ser comprovado
pelos indmeros prémios que os fabricantes
e designers brasileiros vém conquistando
em diversos pafises.

Passamos por momentos dificeis na
economia, tanto nacional como mundial,
ao longo desses 10 anos, mas soubemos
superar e aprender. Este é o segredo do
sucesso da feira da ABIMAD: aprendizado.

Parabéns aos nossos associados.
Muito obrigado lojistas!

Aproveitem para conhecer a histdria dos
10 anos da ABIMAD, contada por quem
entende do assunto, durante esta

152 edicao da nossa feira.

Boa leitura,

MICHEL OTTE
Presidente da ABIMAD
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HALL

ALTACASA DESIGN

ASSUNCAO (PARAGUAI)

ALTACASA DESIGN — ASUNCION (PARAGUAY)

IDEALIZADA PELO CASAL DE ARQUITETOS
TOMAS BALBUENA CARTES E MAGDA
ANCIAUX DE BALBUENA, A ALTACASA
DESIGN S.A, LOCALIZADA NA CAPITAL
DO PARAGUAI, ASSUNCAO, COMPLETA

25 ANOS COM PLANOS DE EXPANSAO.

“Estamos fazendo um projeto para uma nova loja em
uma das principais avenidas de Assuncao, no maior
centro comercial da cidade, na regiao de Villa Morra,
préximo do Shopping Del Sol. Vamos construir um
centro de decoracao, mas vamos manter esta loja, que
passara a trabalhar com mdéveis mais econdmicos e

a nova unidade, com a alta decoracao, que é o que ja
trabalhamos aqui”, revela Magda. A inauguracao esté
prevista para o inicio do segundo semestre de 2013.

Formada em arquitetura pela Universidade Nacional
de Assung¢ao, Magda Anicux iniciou sua carreira
trabalhando em um grande escritério do setor. “Na
época nao havia muito trabalho. A drea da construcao
estava parada e eu nao queria ficar em um escritério,
ganhando um saldrio”. Foi entdo que ela partiu para o
trabalho em uma marcenaria. Era a Unica mulher para
gerenciar uma equipe de 30 pessoas. “Af foi meu inicio,
onde aprendi muito sobre a parte de desenho

e proporcao de moéveis.”

Com a inauguracao da Altacasa Design, Magda passou
a viajar atrds de novidades de outros pafses para a sua
loja. “Nesta época nao se traziam moveis ao Paraguai.
Fomos a primeira empresa registrada na aduana como
importadores de méveis. Comecei pela Argentina e
Brasil. Entre 2006 e 2008 a decoracao no mercado
brasileiro estava praticamente estagnada. Agora nao
mais. Lembro que fui com meu marido a Palhoca, em
Santa Catarina, conhecer uma fébrica e gostei muito.
Queria importar. Mas na época o proprietério, que era
presidente da ABIMAD, nos disse que era invidvel e
muito complicado. Nessa nossa primeira experiéncia
com o Brasil, percebemos que o mercado ainda

olhava muito para dentro, estava comecando a voltar
os olhos para as possibilidades do mercado externo.
Entao comecamos a viajar aos Estados Unidos e Itdlia
porque nao encontrdvamos no Brasil e na Argentina as
novidades desejadas. Depois, com o peso dos impostos
e com o desenvolvimento da industria brasileira
comecamos a voltar para esse mercado”.

IDEALIZADA POR LA PAREJA DE
ARQUITECTOS TOMAS BALBUENA CARTES Y
MAGDA ANCIAUX DE BALBUENA, ALTACASA
DESIGN S.A., UBICADA EN LA CAPITAL DE
PARAGUAY, ASUNCION, CUMPLE 25 ANOS
CON PLANES DE EXPANSION.

“Estamos haciendo un proyecto para una nueva tienda
en una de las principales avenidas de Asuncién, en

el centro comercial mds grande de la ciudad, en la
region de Villa Morra, cerca del Shopping Del Sol.
Vamos a construir un centro de decoracion, pero vamos
a mantener esta tienda, que pasard a trabajar con
muebles mds econémicos, y la nueva unidad trabajard
con la alta decoracién, que es con lo que ya trabajamos
aqui”, revela Magda. La inauguracion estd prevista para
el inicio del segundo semestre de 2013.

Graduada en arquitectura por la Universidad Nacional
de Asuncion, Magda Anicux comenzd su carrera
trabajando en una gran oficina del sector. “En la época
no habia mucho trabajo. El drea de construccion estaba
detenida y yo no queria quedarme en una oficina,
cobrando un sueldo”. Fue entonces que ella se fue a
trabajar en una carpinteria. Era la tinica mujer para
administrar a un equipo de 30 personas. “Alli fue mi
inicio, donde aprendi mucho sobre la parte de disefo y
proporcion de muebles”.

Con la inauguracion de Altacasa Design, Magda paso

a viajar buscando novedades de otros paises para su
tienda. “En esta época no se traian muebles a Paraguay.
Fuimos la primera empresa registrada en la aduana
como importadores de muebles. Comencé por Argentina
y Brasil. Entre 2006 y 2008 la decoracion en el mercado
brasilefio se estancd. Ahora ya no. Me acuerdo que fui
con mi marido a Palhoca (SC) a conocer una fdbrica

y me gusté mucho. Queria importar y en la época el
propietario, que era presidente de la Abimad, nos dijo
que era imposible, muy complicado, y que no podria
venderme. Asi fue nuestra primera experiencia con
Brasil. Creo que en esta época Brasil siempre trabajo
para su mercado, no para el externo. Ellos importaban
mucho del mercado externo para abastecer el propio.
Entonces comenzamos a viajar a Estados Unidos

e Italia porque no encontrdbamos novedades ni

en Brasil tampoco en Argentina. Después, por los
impuestos y otros temas, comenzamos a volver

al mercado brasileno”.




Através de um empresério brasileiro que morava
no,Raraguai, Magda e Tomds foram indicados
parawisitar a feira da ABIMAD. “Durante quatro
anos consecutivos fomos os Unicos lojistas

do Paraguai a visitar a ABIMAD. Iniciamos

a importacao de méveis brasileiros porque

nos encantamos com a feira, com o estilo da
decoracao brasileira, das tendéncias, das marcas.
A feira é espetacular. Além disso, os acordos
comerciais que regulam os impostos entre
nossos paises favorecem o comércio.”

ABIMAD

Por intermedio de un empresario
brasilefio que vivia en Paraguay, Magda
y Tomds fueron indicados para visitar
la feria de la Abimad. “Durante cuatro
anos consecutivos fuimos los tnicos
vendedores de Paraguay a visitar la
Abimad. Comenzamos a importar
muebles brasilefios porque nos gusto

la feria y el porcentaje de impuesto

que Brasil tiene en comparacion

a Paraguay. Me gustan mucho la
decoracion brasilena, la tendencia,

las marcas. La feria es espectacular”.

MAGDA ANCIAUX DE BALBUENA
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FORNECEDORES ABIMAD

A Altacasa Design importa méveis de inddstrias
como Butzke, Brisa Méveis, Casa Design,
Estofados Jardim, Estobel, Elitte, Minuano,
Tissot, Universum e Voler Méveis.

“Somos todos amigos, tenho crédito, confiam

em mim. E um bom relacionamento. Nunca tive
nenhum tipo de problema. O que me interessa

é vender qualidade, design e preco. Estas sao as
trés coisas que importam ao cliente. Primeiro

eu tenho que gostar do que eu compro. Nao é
porque é barato que eu vou comprar um produto.
Definitivamente, nao é assim, nao é o meu estilo.
Esta é uma briga que eu tenho ha mais de 25 anos
com o meu marido porque ele me diz que

nao é todo mundo que tem o meu gosto.”

MERCADO BRASILEIRO

“Eu acho que o mercado brasileiro, em design,

estd entre os primeiros. Eu nao sou a favor de fazer
coisas que nao se utilizam. Tem que ser lindo e ter
utilidade para quem vai comprar. Eu nao gosto das
coisas que sao compradas sé porque ficam bem.
Tem que reunir todas as condicoes. Sempre escolho
coisas que sao lindas e também confortaveis.

Na minha opinido, a Unica coisa que o Brasil tem

que fazer € ajustar os seus precos e ficar atento
a concorréncia com o mercado chinés, que esté
atrapalhando a todos”.

PROVEEDORES ABIMAD

Altacasa Design importa muebles de industrias
como Butzke, Brisa Mdveis, Casa Design, Estofados
Jardim, Estobel, Elitte, Minuano, Tissot, Universum
y Voler Méveis.

“Somos todos amigos, tengo crédito, confian en mi.
Es una buena relacion. Nunca he tenido ningin tipo
de problema. Lo que me interesa es vender calidad.
Si tengo problema con una fdbrica, ya no le compro
mds. No quiero tener problemas. Busco calidad,
diserio y precio. Estas son las tres cosa que

le importan al cliente. Primero, debe gustarme lo que
compro. No es porque sea barato que voy a comprar
un producto. Definitivamente, no es asi, no es mi
estilo. Esta es una pelea que tengo hace mds de 25
anos con mi marido, porque él me dice que no todos
tienen mi gusto”.

MERCADO BRASILENO

“Creo que el mercado brasileno, en disero, estd entre
los primeros. No estoy de acuerdo con hacer cosas
que no se utilizan. Debe ser lindo y tener utilidad
para el que va a comprarlo. No me gustan las cosas
que se compran sélo porque quedan bien. Hay que
reunir todas las condiciones. Siempre elijo cosas que
son lindas y también cémodas”.

“Lo unico que Brasil debe hacer es ajustar sus precios
y estar atento a la competencia con el mercado
chino, que estd molestando a todos”.
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CONCORRENCIA

Além de ser a primeira loja registrada como
importadora de moveis para o Paraguai, a Altacasa
Design também foi a pioneira em trazer ao mercado
os estofados e poltronas reclindveis. “Eu sempre digo
que todos 0os moveleiros do Paraguai conheceram

na minha loja este tipo de mével”. Segundo ela, o
mercado paraguaio é muito pequeno, com cinco ou
seis lojas grandes de mdveis, por isso a concorréncia
acaba freando o crescimento. “Eu escolho os meus
fornecedores de acordo com o que eu gosto e coloco
na minha loja. Os outros lojistas vém aqui para ver o
que eu estou fazendo, pois fui a primeira a entrar com
méveis brasileiros no Paraguai. Entao todos comecam
a me copiar e esta concorréncia € ridicula. Ha fabricas
que compram aqui para fazer cépias.”

CLIENTE

Como o mercado paraguaio é pequeno, os clientes
buscam sempre exclusividade. “O cliente quando se
encanta com algo, explica quem fez a decoracgao e

diz que nao quer nada igual. Entao o nosso mercado
sempre se caracterizou por nao ser padronizado.

As pessoas estao muito mal acostumadas. Acham que
tudo deve ser exclusivo. O meu trabalho se caracteriza
pela diferenca de um e de outro. As pessoas que vém
para a minha loja querem algo diferente e sabem que
eu me atento muito nisso porque a nossa sociedade

é conhecida. Entao se eu trabalhei com uma pessoa,

sei que ela é amiga de outra, que conhece a outra e
assim por diante. E trato todos diferentes para nao criar
problemas. O meu trabalho é mais complexo porque

eu sou muito detalhista. Nao vou vender a mesma peca
para outro. Sempre tenho isso em mente. Meu cliente
escolhe a minha loja porque percebe que fazemos um
trabalho muito personalizado. Nés nos encarregamos
de cuidar de todos os detalhes e orientar o cliente de
maneira que possamos fazer um trabalho ao seu gosto,
de acordo com o seu estilo de vida e também que retina
as condicoes para o que nés queremos para o cliente.
Nao quero vender sé um sofd, uma mesa. Quero vender
um projeto integral para chegar a um bom resultado.
As pessoas escolhem minha loja pelo tratamento, pelo
servico que nés oferecemos. Hoje em dia nao adianta
vocé ter uma loja espetacular e nao ter alguém que te
atenda com conhecimento, que entenda do assunto.
Tenho clientes de 25 anos que nao me trocam por

nada deste mundo”.

COMPETENCIA

Ademds de ser la primera tienda registrada como
importadora de muebles para Paraguay, Altacasa
Design también fue la pionera en traer al mercado los
sofds y sillones reclinables. “Yo siempre digo que todos
del sector de muebles de Paraguay conocieron en mi
tienda este tipo de mueble”. Segtin ella, el mercado
paraguayo es muy pequeno, con cinco o seis tiendas
grandes de muebles, por eso la competencia acaba
frenando el crecimiento. “Yo elijo mis proveedores
segtin lo que me gusta y pongo en mi tienda. Los demds
comerciantes vienen aqui para ver qué estoy haciendo,
pues fui la primera a entrar con muebles brasilerios en
Paraguay. Entonces todos empezaron a copiarme y esta
competencia es ridicula. Hay fdbricas que compran aqui
para hacer copias”.

CLIENTE

Como el mercado paraguayo es pequeno, los clientes
siempre buscan exclusividad. “El cliente, cuando le
encanta algo, explica al que hace la decoracion y dice
que no quiere nada igual. Entonces nuestro mercado
siempre se caracterizo por no ser estandarizado. Las
personas estdn muy mal acostumbradas. Creen que

todo debe ser exclusivo. Mi trabajo se caracteriza por

la diferencia de uno y de otro. Las personas que vienen

a mi tienda quieren algo diferente y saben que estoy
muy atenta a esto, porque nuestra sociedad es conocida.
Entonces si yo trabajé con una persona, sé que ella es
amiga de otra, que conoce a otra, y asi sucesivamente.

Y les trato a todos de manera diferente para no tener
problemas. Mi trabajo es mds complexo porque soy

muy detallista. No voy a vender la misma pieza a otro.
Siempre tengo eso en mente. Mi cliente elije mi tienda
porque se da cuenta que hacemos un trabajo muy
personalizado. Nosotros nos encargamos de cuidar de
todos los detalles y orientar al cliente de manera que
podamos hacer un trabajo a su gusto, segun su estilo

de vida y también que retina las condiciones para

lo que queremos para el cliente.

No quiero vender solamente un sofd, una mesa. Sino que
quiero vender un proyecto integral para llegar a un buen
resultado. Las personas elijen mi tienda por la atencion,
por el servicio que ofrecemos. Hoy dia no sirve tener

una tienda espectacular y no contar con alguien que te
atienda con conocimiento, que conozca el tema.

Tengo clientes de 25 arios que no me cambian

por nada en este mundo”.




MERCADO CHINES

Magda aponta a crescente invasao de produtos chineses
também no Paraguai. “Nao podemos competir. Os
mdveis para area externa, por exemplo, me custam
muito, mas a concorréncia com os chineses € dificil.

Eu sempre digo aos meus clientes: compre dos chineses
e em cinco meses vocé nao terd mais méveis. Tratamos
de criar um panico com relacao aos produtos chineses.
Sao de baixa qualidade. O que é melhor nao se traz

para ca porque 0s precos ndo compensam”.

A empresdria também explica que quando vem ao
Brasil fazer compras, busca um produto nacional, e

nao um produto da China. “Tenho muita facilidade de
importacao. Posso ir comprar onde eu quiser. Nao quero
chegar na feira da ABIMAD e encontrar produtos da
China. Meus amigos lojistas da Venezuela, do Uruguai
e de outros pafses também pensam da mesma forma.
Quem quer um produto da China ou vai direto comprar
|4 ou deve ter um importador grande em seu pafs para
trazer. Acredito que vai sair muito mais barato que
comprar no Brasil”.

ABIMAD

MERCADO CHINO

Segtin Magda, estd habiendo una invasion de
productos chinos. “No podemos competir. Los
muebles para drea externa, por ejemplo, me
cuestan mucho, pero la competencia con los
chinos es dificil. Yo siempre se lo digo a mis
clientes: compren los chinos y en cinco meses
ya no tendrdn mds muebles. Tratamos de crear
un pdnico con relacion a los productos chinos.
Son de baja calidad. Lo que es mejor, no los
traen acd porque los precios no compensan”.

La empresaria también explica que cuando
viene de compras a Brasil, busca un producto
nacional, no un producto de China. “Tengo
mucha facilidad de importacion. Entonces
puedo ir a comprar donde yo quiera. No quiero
llegar en la feria de la Abimad y encontrar
productos de China. Mis amigos comerciantes
de Venezuela, de Uruguay y de otros paises
también piensan igual. Quien quiere un
producto de China o va directo a comprar alld
o debe tener un importador grande en su pais
para traérselo. Creo que va a salir mucho mds
barato que comprar en Brasil”.
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MOVEIS COORPORATIVOS

“Mdéveis para escritérios e para hotéis sao produtos
muito procurados no mercado paraguaio. Uma das
coisas que sentimos falta é a pouca variedade desses
méveis na ABIMAD. Procurei muito uma fabrica de
moveis de escritério para trabalhar no Brasil, mas nao
encontrei. Agora, justamente, eu tenho um amigo que
estéd fazendo o projeto para uma instituicao bancaria de
16 mil m2 e me ligou para que eu mobiliasse, mas eu nao
tenho nada para oferecer. E um mercado em potencial.”

FUTURO

“Tenho trés filhas, Jessica Paola, lvanna Mariel e

Alanna Denise. Cada uma estd em uma area: marketing,
administracao e decoracao. Elas me ajudam bastante.

E agora tem o meu neto, Thiago, de dois anos, que

serd o futuro empresario da Altacasa Design.”

MUEBLES CORPORATIVOS

“Muebles para oficinas y para hoteles son
productos muy buscados en el mercado
paraguayo. Uno de los factores que siempre
nos quejamos es de la poca variedad de estos
muebles en la Abimad. Busqué mucho una
fdbrica de muebles para oficina para trabajar
en Brasil, pero no lo encontré.

A hora, justamente, tengo un amigo que

estd haciendo un banco de 16 mil m?

y me llamé para que yo lo amoblara,

pero no tengo nada para ofrecerle”.

FUTURO

“Tengo tres hijas, Jessica Paola, Ivanna Mariel
y Alanna Denise. Cada una estd en un drea:
marketing, administracion y decoracion.

Ellas me ayudan bastante. Y ahora tengo

a mi nieto, Thiago, de dos arnos, que serd

el futuro empresario de Altacasa Design”.
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O ORNAMENTO:

UMA QUESTAO
SEMPRE EM ABERTO

BY MARIA IGNEZ BARBOSA

EMBORA O ORNAMENTO TENHA
SIDO INCRIMINADO PELOS
MODERNISTAS E CONTINUA

A SE-LO POR ARQUITETOS

E DESIGNERS ADEPTOS DO
MINIMALISMO, E IMPOSSIVEL,
AO LONGO DA HISTORIA, NAO
ASSOCIA-LO AO PRINCIiPIO
EVOLUTIVO DA FORMA
ATRAVES DAS DIFERENTES
CULTURAS. SEMPRE SERVIU
COMO EXPRESSAO SIMBOLICA E
CULTURAL E NUNCA DEIXOU DE
SER REVELADOR DOS ANIMOS,
DOS SENTIMENTOS E DO ESTILO
DETERMINANTE DOS MAIS

DIVERSOS PERIODOS HISTORICOS

E SOCIAIS. MESMO A SUA
SUPRESSAO EM DETERMINADOS
MOMENTOS ESTA LIGADA A
HISTORIA DA REPRESENTACAO
E DA EXPRESSAO DA ARTE E DO
DESIGN. TEM UM CONTEUDO
NARRATIVO QUE PODE
TRANSFORMAR EDIFICACOES E

AUNQUE EL ORNAMENTO
HAYA SIDO INCRIMINADO POR
LOS MODERNISTAS, Y SIGUE
SIENDOLO POR ARQUITECTOS

Y DISENADORES ADEPTOS AL
MINIMALISMO, ES IMPOSIBLE,

A LO LARGO DE LA HISTORIA,
NO ASOCIARLO AL PRINCIPIO
EVOLUTIVO DE LA FORMA PRO
MEDIO DE LAS DIFERENTES
CULTURAS. SIEMPRE HA SERVIDO
COMO EXPRESION SIMBOLICA Y
CULTURAL Y NUNCA HA DEJADO
DE REFLEJAR LOS ANIMOS,

DE LOS SENTIMIENTOS Y DEL
ESTILO DETERMINANTE DE

LOS MAS DIVERSOS PERIODOS
HISTORICOS Y SOCIALES.
INCLUSO SU SUPRESION EN
DETERMINADOS MOMENTOS
ESTA VINCULADA A LA HISTORIA
DE LA REPRESENTACION Y DE
LA EXPRESION DEL ARTE Y DEL
DISENO. TIENE UN CONTENIDO
NARRATIVO QUE PUEDE
CONVERTIR EDIFICACIONES Y

OBJETOS EM NOVAS REALIDADES. OBJETOS EN NUEVAS REALIDADES.

ILUSTRACOES: DIVULGACAO / ARQUIVO PESSOAL - POSTAIS DA NEUE GALLERIE, MUSEUM FOR GERMAN AND AUSTRIAN ART (NOVA IORQUE)




ADOLF LOOS

Essa relacao do ornamento com a producao
artistica, cientifica e tecnolégica em relacao

a modernidade e aos impulsos criativos do
individuo, nunca deixou de ser tema de debates
entre intelectuais. E por isso, para os atuais
designers e arquitetos talvez seja interessante
saber mais sobre as discussoes e a intensa
rivalidade que existiu durante o periodo da
Secessao Vienense, no inicio do século XX,

entre os famosos arquitetos Adolf Loos e Josef
Hoffman cujas obras sao valorizadas até hoje.

Adolf Loos tinha sobre o ornamento ideias
assustadoramente radicais e nunca hesitou em
divulgd-las. Escreveu que “os primitivos, tais
como as criancas, os criminosos, os degenerados
e as mulheres tinham uma irrefredvel atracao
por se enfeitar e por ornamentar o seu entorno”.
Acreditava que a medida que o homem
evoluisse, essa necessidade desapareceria.

Num de seus ensaios mais famosos, Ornamento
e Crime, bradava como grande maxima que

“a evolucao da cultura é sindnimo da retirada

do ornamento dos objetos do dia a dia”.

Um de seus alvos acabou sendo justamente

o colega, e também famoso arquiteto Josef
Hoffmann, co-fundador da Vienna Secession

e da Wiener Werstatte e essa tensa discussao
sobre o papel do ornamento na arte e na
arquitetura foi o tema de uma curiosa exposicao
realizada no Museu Josef Hoffmann em 2008,
em Brtnice, cidade natal do arquiteto e hoje
territério da Republica Tcheca. Organizada pelo
MAK, o museu de artes decorativas de Viena, a
mostra “Josef Hoffmann- Adolf Loos, Ornamento
e Tradicao”, tentou deixar claro para as novas
geracoes, através de méveis, objetos de vidro,
desenhos, fotos e textos sobre eles e de autoria
desses influentes arquitetos, os pontos de
convergéncia e as diferencas entre os dois.

ABIMAD

Esta relacion del ornamento con la produccion
artistica, cientifica y tecnoldgica respecto a

la modernidad y a los impulsos creativos del
individuo nunca ha dejado de ser el tema de
debates entre intelectuales. Por eso, para los
actuales diseniadores y arquitectos, quizds sea
interesante saber mds acerca de los debates y
de la intensa rivalidad que existié durante el
periodo de la Secesion Vienesa, a comienzos
del siglo XX, entre los famosos arquitectos
Adolf Loos y Josef Hoffman, cuyas obras

son valoradas hasta hoy.

Adolf Loos tenia, con relacién al ornamento,
ideas asustadoramente radicales y nunca dudé
en difundirlas. Escribié que “los primitivos,

al igual que los nifos, los criminales, los
degenerados y las mujeres, tenian una
irrefrenable atraccién por adornarse y por
adornar su entorno”. Creia que segtn el hombre
evolucionara, esa necesidad desapareceria. En
uno de sus mds conocidos, Ornamento y Crimen,
bramaba como gran mdxima que “la evolucion
de la cultura es sinénimo de la retirada del
ornamento de los objetos del dia a dia”.

Uno de sus blancos siguid siendo justamente

el colega, y también muy conocido Josef
Hoffmannn, cofundador de la Vienna
Secession y de la Winer Werstatte, y esta tensa
discusion acerca del rol del ornamento en el
arte y en la arquitectura fue el tema de una
curiosa exposicion realizada en el Museo

Josef Hoffmann en 2008, en Brtnice, ciudad

de origen del arquitecto y hoy territorio de la
Republica Checa. Organizada por MAK, el
museo de artes decorativas de Viena, la muestra
“Josef Hoffmann — Adolf Loos, Ornamento y
Tradicion”, traté de dejar claro para las nuevas
generaciones, mediante muebles, objetos

de vidrio, ilustraciones, fotos y textos acerca

de ellos y de autoria de estos arquitectos
influyentes, los puntos de convergencia

y las diferencias entre los dos.

JOSEF HOFFMANN
NO ESTUDIO DE
KOLOMAN MOSER,
EM VIENA POR
VOLTA DE 1898

/ FOTOGRAFO
DESCONHECIDO
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LOOSHAUS EM VIENA - OBRA DE ADOLF LOOS 1909

Foi ainda na escola primaria em Iglau, na Moravia,

que Josef Hoffmann (1870-1956) e Adolf Loos (1870-
1933) se conheceram. Mais tarde estudaram juntos no
departamento de engenharia da Escola Secundéria de
Comércio em Brno. Depois da graduacao nao mais se
viram, até que bem mais adiante viriam a se reencontrar
em Viena, ambos emergentes arquitetos de sucesso.

Na Viena de 1900 a questao do ornamento ja era assunto
controverso no debate estético e, nesse ambiente de
ideias novas e efervescentes, nao seria de estranhar que
animosidades viessem a tona e dominassem a cena.

Fue atin en la escuela primaria en Iglau en Moravia

que Josef Hoffmann (1870-1956) y Adolf Loos (1870-1933)
se conocieron. Mds tarde, estudiaron juntos en

el departamento de ingenieria de la Escuela
Secundaria de Comercio en Brno. Después de la
graduacién no se volvieron a ver, hasta que mucho
después se reencontrarian en Viena, ambos

arquitectos emergentes y exitosos.

En Viena de 1900, la cuestién del ornamento ya
era tema controvertido en el debate estético y, en
este ambiente de ideas nuevas y efervescentes, no
se extranaria que animosidades salieran a la luz y
dominaran la escena.
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DESENHO EM PERSPECTIVA DO QUARTO DE UMA CASA DE CAMPO EM WINKELSDORF, 1913 / ILUSTRAGAO DE JOSEF HOFFMANN DAS INTERIEUS, 1914

Hoffmann passou por diferentes estagios até que
ficasse bem caracterizado o seu estilo de design. Foi
aluno de Otto Wagner, que sonhava com fantasias
arquitetonicas em grande escala, participou da Secessao
Vienense, que nao desprezava o ornamento mas sim o
reinventava e definiu seus principios puristas em obras
como o Sanatério Purkersdorf, construfdo em 1904 e o
Palacio Stoclet em Bruxelas entre 1905 e 1911. O sistema
de superficies geométricas, uma constante em sua
trajetéria, acabou se tornando sua marca registrada.
Mas nao ele se contentaria em apenas edificar. Como
um dos lideres da Viena Secession, sua preocupacao
maior era com a cultura do design, com a sua integracao
ao dia a dia, com a qualidade e a importancia do objeto
funcional e com a elevacao deste a categoria de arte.

Daf talvez a explicacao para o interesse que Hoffmann
ainda tanto desperta. Ele teria sido, de fato, um
precursor da figura univoca e tao contemporanea hoje
do arquiteto/decorador/designer. Seu conceito era o de
Gesamtkunstwerk que quer dizer “arte total”, ou seja,
justamente o da construcao de um design abrangente e
completo através do desenho meticuloso de cada peca,
do tapete a colcha da cama, passando pelos moveis,
talheres, pratos, tecidos e pelas molduras dos quadros

e artefatos de iluminacao. Em seu tempo, a maioria
desses objetos eram desenvolvidos sob os auspicios da
influente Wiener Werkstatte (Viena Workshops) da qual
Hoffmann foi o fundador em 1903 e permaneceu diretor
durante quase toda a sua vida.

Hoffmann paso por diferentes etapas hasta su estilo
de diserio estuviera bien caracterizado. Ha sido
alumno de Otto Wagner, que sofaba con fantasias
arquitectonicas en gran escala, ha participado de la
Secesion Vienesa, y no menospreciaba el ornamento,
sino que lo reinventaba, y definio sus principios puristas
en obras como el Sanatorio Purkersdorf, construido

en 1904, y el Palacio Stoclet en Bruselas entre 1905

y 1911. El sistema de superficies geométricas, una
constante en su trayectoria, termind convirtiéndose

en su marca registrada. Pero él no se contentaria

con solo edificar. Como uno de los lideres de la Viena
Secession, su preocupacion principal era con la cultura
del disefio, con su integracion al dia a dia, con la
calidad y la importancia del objeto funcional y con la
elevacion de éste a la categoria de arte. De ahi quizds
surja la explicacion para el interés que Hoffmann atin
tanto despierta. El habria sido, de hecho, un precursor
de la figura univoca y hoy tan contempordnea de
arquitecto/decorador/disefiador. Su concepto era el

de Gesamtkunstwerk, que quiere decir “arte total”, o
sea, justo el de la construccion de un disefio amplio

y completo por medio del disefio meticuloso de cada
pieza, desde la alfombra hasta el cubrecama, pasando
por los muebles, cubiertos, platos, telas y por las
molduras de los cuadros y artefactos de iluminacién.
En su tiempo, la mayoria de estos objetos eran
desarrollados con los auspicios de la influyente Winer
Werkstatte (Viena Workshops) de la cual Hoffmann
fue el fundador en 1903 y siguio siendo el director
durante casi toda su vida.




Adolf Loos, por outro lado, critico dos movimentos que
a época faziam sucesso, desdenhava desses chamados
artistas-arquitetos que assinavam o design de seus
objetos e clamava a volta a tradicao do artesanato
anonimo. Dizia que perdiam tempo e assim s6 fazia
distanciar-se da Wiener Werskstratte, o movimento
artfstico reformista que justamente pretendia infundir
com arte o ambiente e as coisas do dia a dia das
pessoas. As mais conhecidas realizacoes do arquiteto
no estilo e na linha de suas ideias radicais baseadas no
desenvolvimento funcional da tradicao sao o interior
do café Museu na Karlsplaz de 1899 e a Casa da
Michaelerplatz em Viena, em 1911.

Loos tentava seduzir nao s6 com obras mas com palavras
e textos. Em 1908, em seu ensaio Ornamento e Crime,
onde quer definitivamente associar a arquitetura
despojada de ornamentos a cultura da modernidade,
ele nao deixa de tocar num ponto chave da formulacao
da arquitetura moderna. Le Corbusier, em 1920, usou

as ideias de Loos como exemplo da conversao da
arquitetura ao modernismo quando deixa para trds o
historicismo do século XIX. O ensaio de Loos também

ja parecia enunciar a branca abstracao do “less is

more” e a ideia de rigor funcional da arquitetura e do
design internacional dominante no século XX. O que as
pesquisas para a mostra acabaram trazendo também a
tona foi 0 aspecto cientifico e mais obscuro dessas suas
ideias, na verdade baseadas na antropologia criminal do
século XIX, de Cesare Lombroso.
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OBRA DE JOSEF HOFFMANN POSTAL DE KARL WITTGENSTEIN, 1907 /
EXECUGAO: WIENER WERKSTATTE / EBANO DE MACASSAR, ESCULPIDA
EM MADEIRA, BANHADO A OURO; MARCHETARIA EM VARIOS TIPOS DE
MARFIM, MADEIRA E MADREPEROLA / COLEGAO PARTICULAR, VIENA
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Adolf Loos, por otro lado, critico de los movimientos
que tuvieron éxito en el momento, trataba con desdén
a los conocidos como artistas-arquitectos que firmaban
el diserio de sus objetos y clamaba el regreso a la
tradicion de la artesania andnima. Decia que perdian
tiempo, por lo que sélo se alejaban de la Wiener
Werkstratte, el movimiento artistico reformista que
justamente pretendia infundir con arte el ambiente

y las cosas del dia a dia de las personas. Las mds
conocidas realizaciones del arquitecto, en el estilo
yen la linea de sus ideas radicales basadas en el
desarrollo funcional de la tradicion, son el interior
del café Museo en Karlsplaz de 1899 y la Casa de
Michaelerplatz en Viena, en 1911.

Loos intentaba seducir no solamente con obras, sino
también con palabras y textos. En 1908, en su ensayo
Ornamento y Crimen, donde quiere, definitivamente,
asociar la arquitectura despojada de ornamentos a

la cultura de la modernidad, él no deja de tocar en

un punto clave de la formulacion de la arquitectura
moderna. Le Corbusier, en 1920, usé las ideas de Loos
como ejemplo de la conversion de la arquitectura al
modernismo cuando abandona el historicismo del siglo
XIX. El ensayo de Loos también ya parecia enunciar la
blanca abstraccion del “less is more” y la idea de rigor
funcional de la arquitectura y del disefio internacional
dominante en el siglo XX. Lo que las investigaciones,
para comprobarlo, terminaron por traer a la luz

el aspecto cientifico y mds obscuro de sus ideas, en
realidad basadas en la antropologia criminal del
siglo XIX, de Cesare Lombroso.
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OBRA DE JOSEF HOFFMANN: DESIGN TEXTIL 6015, 1906 / LAPIS, TINTA JAPONESA E AQUARELA SOBRE PAPEL GRAFICO
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Nietzche, por exemplo, condenava a cultura da
decoracao e dizia que o ornamento era uma doenca
cujos sintomas nao sé infectavam a arquitetura histérica
como a prépria historiografia contemporanea. E Loos,
naquele mesmo ensaio deixa claro que despojar-

se do ornamento é premissa para a evolucao da

espécie civilizada e que o ornamento seria coisa de
racas inferiores e primitivas como a dos indios ou
degenerados. Fala com horror das tatuagens e consegue
dizer que “se alguém tatuado morre em liberdade

é porque isso estd acontecendo um pouco antes do
momento em que cometeria um crime”, frase que hoje
horripilaria os ouvidos politicamente corretos do homem
ocidental. O feminino também parecia incomoda-lo:

“o ornamento na mulher remonta a selvageria, tinha
significado erético”.

A rixa definitiva entre Loos e Hoffmann, iniciados na
carreira a partir de premissas semelhantes na medida
em que ambos eram por uma nova arquitetura na trilha
de Otto Wagner e contra a pompa historicista do estilo
Ringstrabe, deu-se ainda cedo, em 1898. Alega-se que
Hoffmann teria impedido Loos de desenhar o salao de
reunioes do edificio da Secessao Vienense. Em meio a
tantas rivalidades, ciimes e teorias, fato é que, bem
antes, ja haviam decidido trilhar caminhos opostos.

O cdimulo nessa ja famosa, e histérica, controvérsia
deu-se quando Adolf Loos, em 1927 fez uma palestra

no Musikverein de Viena chamada “As Desgracas de
Viena, Conclusao Final”, onde, do alto de sua arrogancia,
decretava o fim de qualquer coisa que julgasse ser indtil
e supérflua. Mal sabia ele que depois do modernismo

e do minimalismo o barroco moderno voltaria a tona e
que em matéria do estilo e de forma, muitas linguagens
haverao de falar mais alto e ao bel prazer da evolucao
do homem e de sua subjetividade.

VESTIDO DE 1910

Nietzche, por ejemplo, condenaba la cultura de

la decoracion y decia que el ornamento era una
enfermedad cuyos sintomas no solamente infectaban
la arquitectura histdrica, sino también la propia
historiografia contempordnea. Y Loos, en aquel mismo
ensayo, deja claro que despojarse del ornamento es
premisa para la evolucion de la especie civilizada y que
el ornamento seria un elemento de razas inferiores y
primitivas, como la de los indios y degenerados. Habla
con honor de los tatuajes y llega a decir que

“si alguien tatuado se muere en libertad es porque
esto estd sucediendo un poco antes del momento en

el que cometeria un crimen”, frase que hoy horripilaria
a los oidos politicamente correctos del hombre
occidental. Lo femenino también parecia molestarlo:
“el ornamento en la mujer remonta a la salvajeria,
tenia significado erético”.

La rifia definitiva entre Loos y Hoffmann, iniciados en la
carrera a partir de premisas similares en la medida en
que ambos estaban a favor de una nueva arquitectura
en el rastro de Otto Wagner, y en contra de la pompa
historicista del estilo Rongstrabe, ocurrié incluso antes,
en 1898. Se alega que Hoffmann le habria impedido

a Loos de disenar el salon de reuniones del edificio

de la Secesion Vienesa. Entre tantas rivalidades, celos

y teorias, el hecho es que, mucho antes, ya habian
decidido seguir caminos opuestos. EIl colmo en esta ya
conocida historia controvertida ocurrio cuando Adolf
Loos, en 1927, dio una conferencia en Musikverein de
Viena con el titulo “Las Desgracias de Viena, Conclusio’n
Final”, donde, desde el alto de su ignorancia, decretaba
el fin de todo que juzgara ser intitil y superfluo”. No
podria darse cuenta de que, después del modernismo

y del minimalismo el barroco moderno, resurgiria y

que en materia del estilo y de forma, muchos lenguajes
habrdn de destacarse mds y seguin la voluntad de la
evolucion del hombre y de su subjetividad.

TOBACCO CASE DE OTTO PRIMAVESI, VIENA 1912/
EXECUGAO: WIENER WERKSTATTE / OURO, LAPIS LAZULI,
PEROLAS, TURQUESA, CORAL, OPALA, CORNALINA E
OUTRAS PEDRAS SEMI-PRECIOSAS
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ILUMINACAO
ADEQUADA
VALORIZA
AMBIENTES

L. REGINEZ

A ESCOLHA DA ILUMINACAO
ADEQUADA PARA CADA
AMBIENTE E UM FATOR
ESSENCIAL PARA UM
RESULTADO DE QUALIDADE E
SATISFATORIO DA DECORACAO.
LUMINARIAS, ABAJURES E
LAMPADAS PRECISAM DE UMA
SELECAO CRITERIOSA ANTES
DA COMPRA, DE PREFERENCIA,
ACOMPANHADA POR UM
PROFISSIONAL DO SETOR,

O LIGHTING DESIGNER.

LA ELECCION DE LA ILUMINACION
ADECUADA PARA CADA AMBIENTE
ES UN FACTOR ESENCIAL PARA

UN RESULTADO DE CALIDAD Y
SATISFACTORIO DE LA DECORACION.
LAMPARAS, VELADORES Y
LAMPARILLAS NECESITAN UNA
SELECCION CUIDADOSO ANTES

DE LA COMPRA, DE PREFERENCIA
ACOMPANADA POR UN PROFESIONAL
DEL SECTOR, EL LIGHTING DESIGNER.

FORMANOVA - FOTO: MAIRA ALLEMAND



“A iluminacao técnica propicia ambientes iluminados
adequadamente com conforto visual, sem excessos,
deficiéncias ou ofuscamentos. A iluminacao decorativa,
através do uso de abajures, plafonds, pendentes e
lumindrias de chao, é fundamental para complementar
qualquer ambientacao”, explica Silvia Pierri, diretora

e lighting designer da Plano de Luz, empresa que atua
no mercado de iluminacao técnica e decorativa ha

23 anos, fazendo projetos luminotécnicos e fabricando
pecas exclusivas de iluminacao decorativa.

Com a tecnologia atual, o mercado oferece indmeras
opcodes de lampadas adequadas para cada ambiente.
Para a sala de estar, por exemplo, Silvia indica o uso

de lampadas hal6genas, que podem ser dimerizadas

e transmitem aconchego através do controle da
luminosidade. “Abajures e lumindrias de chao conferem
um tom intimista e sofisticado. Pendentes em salas de
jantar completam e valorizam os locais das refeicoes.
Em quartos, o uso de abajures ou lumindrias articuladas
fornece a iluminacao ideal para leitura”, explica.

As lampadas fluorescentes compactas e LED devem ser
limitadas as circulacoes ou as areas frias, como cozinha,
4rea de servico e banheiros.

PLANO DE LUZ

ABIMAD

STUDIO CASA

“La iluminacidn técnica propicia ambientes iluminados
adecuadamente con comodidad visual, sin excesos,
deficiencias u ofuscamientos. La iluminacién decorativa,
por medio del uso de veladores, plafonds, pendientes y
Idmparas de piso, es fundamental para complementar
cualquier ambientacién”, explica Silvia Pierri, directora
y lighting designer de Plano de Luz, empresa que

actua en el mercado de iluminacion en el mercado de
iluminacidn técnica y decorativa hace 23 anos, haciendo
proyectos luminotécnicos y fabricando piezas exclusivas
de iluminacién decorativa.

Con la tecnologia actual, el mercado ofrece inntimeras
opciones de focos adecuados para cada ambiente.

Para la sala de estar, por ejemplo, Silvia indica el

uso de focos halégenos, que se los puede dimerizar

y transmiten calidez por medio del control de la
luminosidad. "Veladores y ldmparas de piso dan un
tono intimista y sofisticado. Pendientes en comedores
completan y valoran los locales de comidas. En
habitaciones, el uso de veladores o Idmparas articuladas
provee la iluminacion ideal para lectura", explica.

Los focos fluorescentes compactos y LED deben ser
limitados a las circulacién o a las dreas frias, como
cocina, drea de servicio y banos. 31



ANA MARIA

VIEIRA SANTOS:
PROJETOS E ESTILOS
CONSAGRADOS -

ANA MARIA VIEIRA SANTOS:
PROYECTOS Y ESTILOS g
CONSAGRADOS / ”‘f/

Matéria-prima / Materia Prima



REFERENCIA EM ARQUITETURA E
DESIGN DE INTERIORES, A ARQUITETA
MINEIRA ANA MARIA VIEIRA SANTOS
CONSAGROU O SEU ESTILO AO
TRANSFORMAR O CONTEMPORANEO

EM UM CLASSICO. APAIXONADA PELO
QUE FAZ, WORKAHOLIC ASSUMIDA,

TEM NOS PROJETOS DE SUAS PROPRIAS
CASAS O MELHOR CARTAO DE VISITAS
PARA SEUS CLIENTES, ENTRE ELES
GRANDES EMPRESARIOS, ADVOGADOS,
BANQUEIROS, ALTOS EXECUTIVOS DA
AREA FINANCEIRA E AMIGOS. RECEBE
COMO NINGUEM EM SUAS RESIDENCIAS
MONUMENTAIS: A URBANA, EM SAO
PAULO, NO LITORAL NORTE DO ESTADO E
OUTRA DE CAMPO, NO INTERIOR DE SAO
PAULO. EM SEU ESCRITORIO NA CAPITAL,
PROXIMO AO JOCKEY CLUB, COMANDA
UMA EQUIPE ENSAIADA E AFINADA DE
JOVENS ARQUITETOS QUE A TRATA COM
RESPEITO, D. ANA.

REFERENCIA EN ARQUITECTURA Y DISENO DE
INTERIORES, LA ARQUITECTA DE MINAS GERAIS
(BR) ANA MARIA VIEIRA SANTOS CONSAGRO SU

ESTILO AL CONVERTIR LO CONTEMPORANEO
EN UN CLASICO. ENAMORADA POR LO QUE
HACE, WORKAHOLIC ASUMIDA, TIENE EN LOS
PROYECTOS DE SUS PROPIAS CASAS LA MEJOR
TARJETA PERSONAL PARA SUS CLIENTES, ENTRE
ELLOS GRANDES EMPRESARIOS, ABOGADOS,
BANQUEROS, ALTOS EJECUTIVOS DEL AREA
FINANCIERA Y AMIGOS. RECIBE COMO NADIE
EN SUS RESIDENCIAS MONUMENTALES: LA
URBANA, EN SAO PAULO, EN EL LITORAL
NORTE DEL ESTADO Y OTRA DE CAMPO, EN EL
INTERIOR DE SAO PAULO. DESDE SU OFICINA
EN LA CAPITAL, CERCA DEL JOCKEY CLUB,

ESTA AL FRENTE DE UN EQUIPO DE JOVENES
ARQUITECTOS, TODOS ENSAYADOS Y AFINADOS,
QUE LA TRATAN CON RESPETO: DUENA ANA.

ABIMAD




Concentra seus projetos em sua mente e no estilo

gue a consagrou: uma arquitetura brasileira e
contemporanea, que faz do resultado de seu trabalho
um classico, se estendendo com o mesmo clima para o
mobilidrio. Seus projetos estao espalhados pelo Brasil,
especialmente Rio de Janeiro, Curitiba e Porto Alegre,
além de Sao Paulo e demais capitais, mas também fora
daqui, principalmente nos Estados Unidos, em Nova
York, para onde faz ponte-aérea durante todo o ano
em funcao de seus indmeros clientes por |a.

Matéria-prima / Materia Prima

Concentra sus proyectos en su mente y en el estilo

que la ha consagrado: una arquitecta brasilefia y
contempordnea, que hace del resultado de su trabajo

un cldsico, llevando el mismo clima a lo mobiliario.

Se pueden encontrar sus proyectos por todo Brasil,
especialmente en Rio de Janeiro, Curitiba y Porto Alegre,
ademds de Sdo Paulo y otras capitales, pero también en
otros paises, principalmente en Estados Unidos, Nueva
York, hacia donde hace puente aéreo durante todo el
afio debido a sus inntimeros clientes alld.
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Adepta incondicional da madeira, das pedras nobres,
do tijolo aparente e “dos grandes panos de vidro,

da boa iluminacao natural, da dgua, muita dgua

em meus espelhos e piscinas e da permissao que a
natureza entre em casa”, explica Ana, que se orgulha
de suas casas invariavelmente com pé direito muito
alto, entre 3,80m e 5,50m. “Hoje meu trabalho se
concentra mais na arquitetura em si e na arquitetura
de interiores. O escritdrio cresceu e a decoracao vem
como complemento”, esclarece. Como estilo, reitera
que a base é contemporanea, com detalhes modernos
e classicos: “E a fusdo dos dois”. E Ana conta como
comecou: “No neocléssico, e fui limpando, limpando,
até chegar ao contemporaneo”. Hoje ela tem uma
certeza: “Certas coisas nao se planejam, simplesmente
acontecem. E que, com o tempo, vamos ficando mais
criticos e exigentes. Por isso, pesquiso muito, estudo,
presto atencao em tudo o que vejo e deleto o que é
ruim, acrescentando o que é bom”. E admite nao ter
chegado a perfeicao. “Ela ndo existe em ninguém”.

A visita a feiras também faz parte de suas pesquisas.
“A ABIMAD ¢é uma feira excelente que tem know-how
para receber clientes e fornecedores até fora

do Brasil”, afirma.

“CERTAS COISAS NAO SE PLANEJAM,
SIMPLESMENTE ACONTECEM. E QUE,
COM O TEMPO, VAMOS FICANDO

MAIS CRITICOS E EXIGENTES”.




ABIMAD

“CIERTAS COSAS NO SE PLANIFICAN,
SIMPLEMENTE SE DAN. ES QUE, CON
EL TIEMPO, NOS VAMOS PONIENDO
MAS CRITICOS Y EXIGENTES.”.

Adepta incondicional de la madera, de las piedras
nobles, del ladrillo aparente y “de los grandes paneles
de vidrio, de la buena iluminacién natural, del agua,
mucha agua en mis espejos y piscinas y del permiso
para que la naturaleza entre en casa”, explica Ana,
que se enorgullece de sus casas invariablemente con
pie derecho muy alto, entre 3,80m y 5,50m. “Hoy mi
trabajo se concentra mds en la propia arquitectura

y en la arquitectura de interiores. La oficina creci6

y la decoracién viene como complemento”, aclara.

Con estilo, reitera que la base es contempordnea, con
detalles modernos y cldsicos: “Es la fusion de los dos”.
Y Ana cuenta c6mo comenzo: “Por el neocldsico, y fui
limpidndolo, hasta llegar al contempordneo”. Hoy ella
estd segura de algo: “Ciertas cosas no se planifican,
simplemente se dan. Es que, con el tiempo, nos vamos
poniendo mds criticos y exigentes. Por eso investigo
mucho, presto atencion en todo lo que veo y borro lo
que no es bueno, anadiendo lo que es bueno”. Y admite
no haber llegado a la perfeccion. “jElla no existe en
nadie!”. La visita a ferias también es parte de sus
investigaciones. “La Abimad es una feria excelente que
tiene know-how para recibir a los clientes y proveedores 37
incluso fuera de Brasil”, afirma.



ag ado de Ana aria elra Santos re d
ano obby: a fotografia, que pratica
amente. A age da na €za ou de
e em qualque gar do do re am e
ao preendentes que encanta e ente
deptos desta a arte també as paredes de
asas. A D a Co € da beleza passa pelo
a almente 0 0 da a carreira
am alg e DAasIcos No0 mercado, COmo
de ce O e laterals, aparadores e sofa table
bra Ana 0Je 0 mercado dou e oferece
ariedade de produtos, especialmente e e
a 0, COMO a bra a a ateria
a aprecia a a decoracao, que preve 0
de espelhos para ampliar, alem de objetos e

La mirada aguzada de Ana Maria Vieira Santos dio
origen, hace tres anos, a un hobby: la fotografia,
que practica compulsivamente. Las imdgenes de

la naturaleza o de una vitrina en cualquier lugar
del mundo resultan en fotos tan sorprendentes que
encantan a sus clientes, hoy adeptos de este arte

en las paredes de sus casa. La busqueda constante
de la belleza pasa por los muebles, naturalmente:
“Al comienzo de mi carrera, faltaban algunos items
bdsicos en el mercado, tales como mesas de centro y
laterales, aparadores y sofds tables”, recuerda Ana.
Hoy, el mercado cambid y ofrece una amplia variedad
de productos, especialmente en su lado mds ristico,
como las fibras naturales, material que ella aprecia.
En su decoracion, que prevé mucho el uso de espejos
para ampliar, ademds de objetos en vidrio y velas,
surgen los nichos en las paredes. “Una cliente no
queria poner arte en las paredes. Entonces tuve que
encontrar una solucién, descubrir nuevos elementos.
Entonces surgieron los nichos”, explica.
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Sofa Mult com multiplas combinacées.
* Uma delas é do jeito que seu cliente quer.

Mdltiplos médulos para multiplos gostos, com design contemporaneo
e propor¢des perfeitas. Uma das possibilidades do Mult € exatamente
o que seu cliente deseja.

A Lider Interiores tem representantes em todo o Brasil.

Confira a lista completa no site. Revenda: (37) 3244-0371 | . d e r
liderinteriores.com.br n liderinterioresperfil @Liderinteriores ,



Estes elementos, sempre marcantes nos projetos de Ana
Maria Vieira Santos, podem estar presentes nas casas de
campo ou de praia, indistintamente. Alids, neste quesito,
0 coracao desta mineira nao balanca: “Entre praia

e campo fico com os dois”.
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ABIMAD

“AL COMIENZO E MI CARRERA,
FALTABAN ALGUNOS ITEMS
BASICOS EN EL MERCADO,
TALES COMO MESAS DE
CENTRO Y LATERALES,
APARADORES Y SOFAS TABLES.
HOY, EL MERCADO CAMBIO

Y OFRECE UNA AMPLIA
VARIEDAD DE PRODUCTOS,
ESPECIALMENTE EN SU LADO
MAS RUSTICO, COMO LAS
FIBRAS NATURALES.”

Estos elementos, siempre impactantes
en los proyectos de Ana Maria Vieira
Santos, pueden estar presentes

en las casas de campo o de playa,
indistintamente. A propdsito, en este
item, el corazoén de esta brasilefia de
Minas no duda: “Entre playa y campo,
me quedo con los dos”.
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RECEM CHEGADOS

RECIEN LLEGADOS

SOFAS URBAN

SO F AS URB AN Especializada en objetos y muebles de disefio
de las principales marcas mundiales, Urban
Especializada em objetos e méveis de design das presenta sofds de 2 0 4 plazas en madera y terciopelo.

principais marcas mundiais, a Urban apresenta
sofas de 2 ou 4 lugares em madeira e veludo.

www.urbanbrasil.com.br

-

Recém Chegados / Recién llegados

UNIVERSUM
MOVEIS

Criada exclusivamente com

linhas retas, a linha Blocatto

da Universum Méveis é composta
por painel e rack. Toda a
estrutura é em laca alto brilho
Vitro com detalhes em madeira
de demolicao.

UNIVERSUM MOVEIS

Creada exclusivamente con
lineas rectas, la linea Blocatto
de Universum Mdveis estd
compuesta por panel y rack.
Toda la estructura es en laca
alto brillo Vitro con detalles
en madera de demolicion.

www.universum.com.br




STEEL: TECNOLOGIA E DESICN

Com excelente resisténcia, durabilidade e acabamento, a Steel lanca
a mesa de centro Praxis, assinada pela designer Daniela Ferro. Fabricada
em madeira laminada e aco indx, estd disponivel em varios acabamentos.

CADEIRAS
ELISE MOVEIS

Com linhas sinuosas e elegantes, a
cadeira Anato é uma das novidades
da Elisé Mdveis. A beleza e o design,
atrelados a estabilidade e conforto,
sao as caracteristicas da nova colegao.

SILLAS ELISE MOVEIS

Con lineas sinuosas y elegantes, la silla
Anato es una de las novedades de Elisé
Moveis. La belleza y el disefio, aliados
a la estabilidad y comodidad, son las
caracteristicas de la nueva coleccion.

www.elise.com.br

TAPETES SAQ CARLOS

Inspirada no Rock’n’Roll, a linha
Origins, da Tapetes Sao Carlos é
composta por quatro desenhos,

em trés tamanhos que podem ser
utilizados como tapetes ou quadros.

TAPETES SAO CARLOS

Inspirada en el Rock N’Roll, la linea
Originis, de Tapetes Sdo Carlos estd
compuesta por cuatro disefios, en tres
tamarios que se los pueden utilizar
como alfombra o cuadros.

www.tapetessaocarlos.com.br

STEEL: TECNOLOGIA Y DISENO

Con excelente resistencia, durabilidad y acabado,
Steel lanza la mesa de centro Praxis, firmada por la

ABIMAD

disenadora Daniela Ferro. Fabricada en madera laminada
y acero inoxidable, estd disponible en varios acabados.

www.steelforma.com.br
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SV MOVEIS SV MOVEIS

Trancada com fibra nautica, exclusividade da Trancada com fibra ndutica, exclusividade da SV
> J . 7 .
SV Méveis All Natural, a poltrona Alana é fabricada Moveis All Natural, a poltrona Alana é fabricada
em aluminio, pintada com diversas opcdes de cores em aluminio, pintada com diversas opcoes de cores.
) 5 N . o ‘ 7 ;.
Sua base, giratdria, também & em aluminio Sua base, giratdria, também é em aluminio.
) ) -

www.svmoveis.com.br

Recém Chegados / Recién llegados

LINHA STYLE BRAZIL

A Style Brazil apresenta sua linha
de tapetes e almofadas de

tecido com estampas digitais,
desenvolvidos pela designer
Jeannety Nep. Serao cerca de

30 modelos de tapetes com
composicao de 120 cores e

50 modelos de almofadas,

que combinam entre si.

LINEA STYLE BRAZIL

Style Brazil presenta su linea de
alfombras y almohadas de tela con
estampas digitales, desarrolladas
por la diseriadora Jeannety Nep.
Serdn alrededor de 30 modelos

de alfombras con composicion

de 120 colores y 50 modelos de
almohadas, que combinan

entre ellas.

www.stylebrazil.com.br



Linha Sunset

para quem sabe [N
aproveitar o dia

Conhecga a nova linha Rivatti para 4rea
externa. Funcional, pratica, confortavel

e colorida, transforma tanto jardins como
bistrés em ambientes elegantes, modernos
e alegres.







i@ pubblicitar .l

SPAZZIO NOBRE

ESTILO DE VIDA.

Personalidade no design. Sofisticagcdao nos detalhes.

wWwWw.spazzionobre.com.br

Conforto e design nunca
estiveram tao bem juntos.




SILVIA HERINGER:
CHARME E OUSADIA

O resgate dos elementos tradicionais do luxo
palaciano mesclado com elementos cldssicos
€ a esséncia da nova colecao desenvolvida
pela designer de produtos Silvia Heringer.
Ha desde kits de cama e mesa, almofadas,
futons, kits de bebg, cortinas, acessdrios
para cortinas até tecidos personalizados.

SILVIA HERINGER:
ELEGANCIA Y AUDACIA

El rescate de los elementos tradicionales
del lujo palaciano mezclado con elementos
cldsicos es la esencia de la nueva coleccién
desarrollada por la disenadora de
productos Silvia Heringer. Hay desde kits
de lenceria y manteles, almohadas, futones,
kits de bebé, cortinas, accesorios para
cortinas hasta telas personalizadas

www.silviaheringer.com

EMBARCACOES
NUSA DUA

A Nusa Dua estd lancando réplicas de embarcacoes
histéricas em madeira. O navio Cutty Sark e a lancha
italiana Riva Ariston, a mais tradicional do mundo,
sao as novidades para decorar ambientes sofisticados.
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EMBARCACIONES NUSA DUA

Nusa Dua estd lanzando réplicas de embarcaciones
histdricas en madera. El navio Cutty Sark y la Lancha
italiana Riva Ariston, la mds tradicional del mundo,
son las novedades para decorar ambientes sofisticados.

www.nusadua.com.br

ADHA DA MOVEIS APOLO

Composta por cama, comoda e criado, a linha Adha da
Méveis Apolo busca inspiracao na proposta neoclassica.
As principais caracteristicas sao equilibrio, clareza,
proporc¢ao e universalidade, tornando os ambientes mais
romanticos e confortdveis. O acabamento é com lamina
natural de carvalho.

www.moveisapolo.com.br
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SALVATORE MINUANO

Para deixar sua casa mais glamorosa,

a Salvatore Minuano apresenta a colecao
2013. Um dos destaques é o tapete
Netuno, trabalhado em couro natural
com pelo. Ha diversas opcoes

de medidas.

ALFOMBRAS SALVATORE

Para dejar su casa mds glamurosa,
Salvatore Minuano presenta la
coleccion 2013. Uno de los destaques
es la alfombra Netuno, trabajado en
cuero natural con pelo. Hay diversas
opciones de medidas.

www.salvatoreminuano.com.br

ELOS ESTOFADOS

O lancamento da Elos Estofados é o sofa Palermo, com trés
assentos retréteis. O assento possui molas ensacadas Bonel,
com mecanismo de metal e toda a estrutura é revestida com
veludo e madeira de eucalipto seca e tratada.

www.elosestofados.com.br




LIDER INTERIORES

Entre os lancamentos da Lider Interiores esté a
mesa lateral Richelieu. A peca foi inspirada na
renda Richelieu, uma heranca portuguesa que
tem uma forte presenca no nordeste brasileiro.

LIDER INTERIORES

Entre los lanzamientos de la Lider Ineriores,
estd la mesa lateral Richelieu. La pieza estd
inspirada en el encaje Richelieu, una herencia
portuguesa que tiene una fuerte presencia

en el nordeste brasileno.

www.liderinteriores.com.br

ELEGANCIA DA
GREEN HOUSE

A nova colecao da Green House Mdveis
tem como principais caracteristicas pecas
modernas e variacdes de matéria-prima.
A Poltrona Diretor, com estrutura em
alumfnio e tela sling, estd disponivel

nas cores champanhe, café e branco.

ELEGANCIA DE GREEN HOUSE

La nueva coleccion de Green House Mdveis
tiene como principales caracteristicas
piezas modernas y variaciones de materia
prima. El Sillén Diretor, con estructura en
aluminio y tela sling, estd disponible en los
colores champdn, café y blanco.

Recém Chegados / Recién llegados

www.greenhouse.com.br

TIL ORIENTE

Importada da China, a mesa lateral estilo inglés

é a novidade da TIL Oriente. Em madeira lagueada,
a peca esta disponivel em diversas cores e possui
60 cm de diametro por 76 cm de altura.

TIL ORIENTE

Importada de China, la mesa lateral con estilo inglés
es la novedad de TIL Oriente. De madera laqueada,
la pieza estd disponible en diversos colores y posee
60 cm de didmetro por 76 cm de altura.

www.tiloriente.com.br



STUDIO CASA
EDUARDO MOURAO

www.studiocasa.com.br




Recém Chegados / Recién llegados

BUTZKE REEDITA CLASSICOS

Cléssico do design, a linha Taja, criada em 1978 por
Sergio Rodrigues, foi reeditada pela Butzke. Em
laca, a linha estd disponivel nas cores amarelo, azul,
vermelho, verde e laranja. Com o uso da tecnologia
EPS (Extrema Protecao Solar), exclusividade da
empresa, exclui-se a necessidade de manutencao,
garantindo durabilidade e beleza as pecas.

BUTZKE REEDITA CLASICOS

Cldsico del diseno, la linea Tajd, creada

en 1978 por Sergio Rodrigues, ha sido

reeditada por Butzke. En laca, la linea estd

disponible en los colores amarillo, azul, rojo,

verde y naranja. Con el uso de la tecnologia \
EPS (Extrema Proteccion Solar), exclusividad \
de la empresa, se excluye la necesidad de -
mantenimiento, garantizando durabilidad

y belleza a las piezas.

www.butzke.com.br

CAMACA DESIGN

Primeira empresa brasileira a obter licenca
para utilizacao de madeira morta naturalmente
da Mata Atlantica, a Camaca Design lanca

a poltrona Porto Seguro, em vinhatico,
madeira nobre de estilo rdstico.

CAMACA DESIGN

Primera empresa brasilefia a obtener
licencia para utilizacion de madera muerta
naturalmente de la Mata Atldntica, Camaca
Design lanza el sillén Porto Seguro,

en vinhdtico (Plathymenia foliolosa),
madera noble de estilo rustico.

www.camacadesign.com
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SOFA ENELE

O estofado Stay, da Enele Estofados e Méveis, apresenta
diferentes tamanhos de pecas, com médulos que se
adaptam a variados espacos. Com molas e almofadas
soltas, proporciona grande conforto.

Ttk

SOFA ENELE

El tapizado Stay, de Enele Estofados e Mdveis, presenta
diferentes tamanos de piezas, con médulos que se adaptan
a variados espacios. Con resortes y almohadas sueltas,
proporciona gran comodidad.

www.enele.com.br




PERFEITO PARA
AQUELES DIAS
PERFEITOS.

72 EDICAO

TERCEIRO LUGAR

Armil

MOVEIS

| Prazer em estar em casa.
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SOFA DA BELIARTE

0 sofé Soho é uma versao moderna do
cldssico Chesterfield, cuja releitura foi feita
na colecao 2012 da Bell’Arte com o modelo
Accord. Por ser um sofa mais aéreo e de
menor volume, o Soho tem um visual mais
leve, sem perder a elegancia. O matelassé
diferenciado com botonés apenas na faixa
central do encosto dd a este modelo um ar
moderno e sofisticado, em contraponto com
0s pés em estilo Lufs XV, que dao um toque
de sobriedade e elegancia ao sofa.

TOK GLASS

Lider na producao de moveis e objetos de
decoragao feitos em espelho, a Tokglass esta
lancando o Buffet Estoril, revestido em espelho
prata com acabamento na cor preta. Sao seis
opcoes de tamanho.
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www.tokglass.com.br

6F DECORACOES

Uma das novidades da 6F Decoracdes sao as poltronas
de couro com design chamado desconstrufdo. Original
e inusitado, os detalhes lembram a falta de alguns

pedacos do mobilidrio.

6F DECORACOES

Una de las novedades de 6F Decoracdes son los sillones
en cuero con disefo llamado desconstruido. Original e
inusitado, los detalles hacen acordar la falta de algunos

5 6 pedazos del mobiliario.

www.6f.com.br

SOFA DA BELLARTE

El sofd Soho es una version moderna del cldsico Chesterfield, cuya relectura se

hizo en la coleccién 2012 de Bell’Arte con el modelo Accord. Por tratarse de un sofd
aéreo de mejor volumen, el Soho tiene un visual mds ligero, sin perder la elegancia.
El matelassé diferenciado con botoné solamente en la faja central del respaldo da
a este modelo un aire moderno y sofisticado, en contrapunto con las patas en estilo
Luis XV, que dan un toque de sobriedad y elegancia al sofd.

www.bellarte.com.br
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ART IMAGE

Um painel de madeira com impressao no vidro é a
novidade da Art Image. A linha Fine Art, composta
por inlimeras imagens de renomados fotégrafos,
utiliza as mais modernas técnicas de digitalizacao,
tratamento e impressao, possibilitando decorar
espacos residenciais e corporativos com

equilfbrio estético apurado.

RONCALI DECOR

A nova colecao de adornos de parede da
Roncali Decor mistura cores e volumes.
Pecas com espelhos, madeira, pintura
diferenciada com a aplicacao de cores
fortes e vivas se destacam no ambiente.

RONCALI DECOR

La nueva coleccion de adornos de pared

de Roncali Decor mezcla colores y voliimenes.
Piezas con espejos, madera, pintura
diferenciada con aplicacién de colores
fuertes y vivas se destacan en el ambiente.

www.roncalidecor.com.br

ART IMAGE

Um painel de madeira com impressdo no vidro é a
novidade da Art Image. A linha Fine Art, composta
por inimeras imagens de renomados fotografos,

utiliza as mais modernas técnicas de digitalizacao,

tratamento e impressdo, possibilitando decorar espagos
residenciais e corporativos com equilibrio estético apurado.

www.artimage.com.br

ARTESANIA ACTUAL

A mistura de materiais é a aposta da Artesania Actual para a colecao

2013, desenhados pelo arquiteto Eduardo Mourao. A mesa possui
estrutura de madeira com tampo e detalhes em metal galvanizado.

ARTESANIA ACTUAL

La mezcla de materiales es la apuesta de Artesania Actual para la

coleccion 2013, disenados por el arquitecto Eduardo Mourdo. La mesa tiene
estructura de madera con cobertura y detalles en metal galvanizado.

www.artesaniaactual.com.br

ABIMAD

57



CONSTRUINDO

TERNOS

CONSTRUYENDO TRAJES

REFERENCIA EM MODA
MASCULINA, O ESTILISTA
RICARDO ALMEIDA

E O ALFAIATE DAS
CELEBRIDADES. DO EX-
PRESIDENTE LULA AO
JOGADOR NEYMAR,
PASSANDO POR OTAVIO
MESQUITA, PEDRO BIAL,
CARLOS NASCIMENTO,
SERGINHO GROISMANN,
PEDRO CAMARGO
MARIANO, LUCIANO
HUCK, JOAO PAULO DINIZ,
ROBERTO JUSTUS, EDSON
CELULARI, MARCELLO
ANTONY, ENFIM, A LISTA DE
FAMOSOS E PODEROSOS E
EXTENSA E ECLETICA.

REFERENCIA EN MODA
MASCULINA, EL ESTILISTA
RICARDO ALMEIDA ES EL
SASTRE DE LAS CELEBRIDADES.
DESDE EL EX PRESIDENTE
LULA, HASTA EL JUGADOR DE
FUTBOL NEYMAR, PASANDO
POR OTAVIO MESQUITA, PEDRO
BIAL, CARLOS NASCIMENTO,
SERGINHO GROISMANN,
PEDRO CAMARGO MARIANO,
LUCIANO HUCK, JOAO PAULO
DINIZ, ROBERTO JUSTUS,
EDSON CELULARI, MARCELLO
ANTONY, EN FIN, LA LISTA DE
FAMOSOS Y PODEROSOS ES
EXTENSA Y ECLETICA.
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FLEGSHIP EM SAO PAULO

Com 25 anos de carreira, Ricardo Almeida comegou a
trabalhar aos 11 anos na loja de seu pai, Casa Almeida

e Irmaos, de cama, mesa e banho. Até os 14 anos
ajudava apenas na época do Natal e depois passou a
trabalhar em periodo integral, principalmente na drea
de vendas. Em 1974, iniciou no ramo de confec¢ao como
representante de vendas, quando buscava patrocinio
para suas corridas de motocicleta, esporte que comecou
a praticar na adolescéncia. Ao invés do patrocinio,
conseguiu um emprego e nao parou mais. Trabalhou
em uma camisaria e passou a se interessar por tecidos

e modelagem. Praticamente autodidata e obcecado
pela perfeicao, nunca parou de experimentar novos
caminhos. Livros, dicas de profissionais e uma intuicao
agucada o levaram a tudo que conquistou até hoje.

Entre 1978 e 1983 foi sécio de uma confeccao de
destaque no mercado, a Africa. Para complementar
seu conhecimento, viajava constantemente ao exterior,
observava tendéncias, estilos de vida e chegou a
desmontar muita roupa importada para investigar
moldes e sistemas de montagem. Apés alguns anos

de trabalho optou por comecar um negdcio préprio.
Abriu a Ricardo Almeida Inddstria com uma pequena
equipe e sé fabricava para outras marcas.

O marco da sua carreira foi em 1985, quando mudou-

se para um espago maior, investiu em maquindrio e
montou uma linha de producao. Atendeu a diversas
marcas, de Brooksfield a C&A, e fazia cole¢oes femininas
e masculinas. No inicio vendia apenas para lojas
multimarcas. Com a abertura das importagdes no inicio
da década de 90, e com o Plano Collor, Ricardo, sempre
buscando trabalhar com as melhores matérias-primas
disponiveis, optou por trazer tecidos, aviamentos e
acessérios da Europa. Isso fez com que o custo do seu
produto aumentasse significativamente e alguns lojistas
nao aceitaram os novos valores. Foi entao que o estilista
tomou uma posicao radical. Parou de vender para
multimarcas, diminuiu seu quadro de funcionérios

e abriu sua primeira loja prépria.

Hoy con 25 arios de carrera, Ricardo Almeida comenzé a
trabajar a los 11 afios en la tienda de su padre, Casa Almeida
e Irmdos, de manteleria y ropa blanca. Hasta los 14 anos,
ayudaba solamente durante la época navideria, después pasé
a trabajar en jornada integral, principalmente en el drea
de ventas. En 1974 comenzo en el sector de confeccion como
representante de ventas, cuando buscaba patrocinio para
sus carreras de moto, deporte que comenzé a practicar en la
adolescencia. En lugar del patrocinio, se consiguié un trabajo
y no se detuvo jamds. Ha trabajado en una camiseria y pasé
a interesarse por telas y modelaje. Prdcticamente autodidacta
y obstinado por la perfeccion, nunca dejé de experimentar
nuevos caminos. Libros, consejos de profesionales y una
intuicién aguzada lo llevaron a todo lo que conquisté hasta hoy.

Entre 1978 y 1983 fue socio de la confeccion Africa, muy
reconocida en el mercado. Para complementar su conocimiento,
viajaba constantemente al exterior, observaba tendencias,
estilos de vida y llegé a desmontar mucha ropa importada

para investigar moldes y sistemas de montaje. Tras algunos
afios de trabajo, opté por comenzar un negocio propio. Abrié
Ricardo Almeida Industria con un pequeno equipo, y fabricaba
solamente para otras marcas.

El hito de su carrera fue en 1985, cuando se trasladé a un
espacio mds grande, invirtié en maquinaria y monté una

linea de produccién. Atendié a diversas marcas, desde
Brooksfield hasta CeA, también producia colecciones
femeninas y masculinas. Al comienzo, vendia solamente para
tiendas multimarcas. Con la apertura de las importaciones a
comienzos de los 90, y con el Plano Collor (conjunto de reformas
econdmicas instituido por el ex presidente Fernando Collor),
Ricardo, siempre tratando de trabajar con las mejores materias
primas disponibles, optd por traer telas, avios y accesorios

de Europa. Ello hizo que el costo de su producto aumentara
significativamente y algunos comerciantes no aceptaron los
nuevos valores. Fue entonces que el estilista adopto una posicion
radical. Dejé de vender a multimarcas, redujo su personal y
abrié su primera tienda propia.
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A do Morumbi Shopping (SP), inaugurada em 1991,
inovou na decoragao para a época: toda com detalhes
em inox, com miniturbinas de avido instaladas na
parede, provador com porta automatica, chao em
mdrmore rosa € manequins suspensos como se
estivessem em cépsulas verticais e cabeca em

malha de metal. A equipe de vendas era formada
apenas por modelos.

Em 1994, decidiu trabalhar exclusivamente com
alfaiataria masculina. Depois do primeiro figurino

para a Rede Globo, na minissérie “O Sorriso do Lagarto”,
para o ator Raul Cortez, que se tornou seu grande amigo
e incentivador, ele nao parou mais. Foram indmeras
novelas. Apés muito trabalho para convencer a equipe de
figurinistas a colocar o inovador terno de 3 botdes para
vestir o ator Edson Celulari na novela “Explode Coracao”
(1995), Ricardo ditou moda e difundiu o novo estilo em
todo pafs. Nessa época se confirmou como o estilista
preferido entre executivos, publicitérios e artistas, com
uma roupa mais seca ao corpo, que alongava a silhueta
e deixava 0 homem mais magro.

Ao inaugurar seu atelié/studio, em 1996, criou dentro
desse espaco um bar com arquitetura inovadora, som
de dltima geracao, iluminacao especial e uma mesa

de sinuca profissional. Recebia amigos e fazia reunioes.
O local virou um ponto de encontro entre profissionais
da moda.

Sua estreia na passarela foi na 1? edicao do Morumbi
Fashion. Sem experiéncia, comprou tecidos na 25 de
marco, tradicional rua de comércio popular, e apresentou
uma colecao que surpreendeu os convidados. O grande
homenageado foi Fernando de Barros, editor de moda
da Playboy durante 26 anos, e “padrinho” de Ricardo na
cena fashion. A partir de entdao foram indmeros desfiles,
sempre com convidados especiais, especialmente atores.
A cada edicao, Ricardo ousava na passarela, de atores,
cantores e empresdrios famosos, passando pelo smoking
com Havaianas, tatuadores e até modelos encapuzados.
Em 2002, lancou a linha RA Sport, que mesclou a
alfaiataria classica com pecas casuais.

SUITE RICARDO ALMEIDA - CASA COR SP 2009

La de Morumbi Shopping (SP), inaugurada en 1991,
innovo en la decoracion para la época: toda hecha
con detalles en acero inoxidable, mini turbinas de
avion instaladas en la pared, probador con puerta
automdtica, piso en mdrmol rosado y maniquies
colgados como si estuvieran en cdpsulas verticales
y con cabeza en malla de metal. El equipo de ventas
estaba compuesto por modelos.

En 1994, decidié trabajar exclusivamente con sastreria
masculina. Después del primer figurin para Rede Globo,
en la miniserie “O Sorriso do Lagarto” (La Sonrisa del
Lagarto), para el actor Raul Cortez, que se convirtio

en su gran amigo e incentivador, él jamds se detuvo.
Fueron inntdmeras telenovelas. Después de mucho
trabajo para convencerle al equipo de figurinistas a
introducir el innovador traje de 3 botones para vestir al
actor Edson Celulari en la telenovela “Explode Coracdo”
(Explota Corazon), Ricardo inspiré moda y difundio el
nuevo estilo por todo Brasil. En esta época, se consolido
como el estilista preferido entre ejecutivos, publicitarios
y artistas, con una ropa mds ajustada al cuerpo, que
alargaba la silueta y dejaba al hombre mds flaco.

Al inaugurar su tallet/estudio en 1996, creé, dentro

de este espacio, un bar con arquitectura innovadora,
sonido de ultima generacion, iluminacion especial y una
mesa de billar profesional. Recibia a amigos y hacia
reuniones. El local se convirtié en un punto de encuentro
entre profesionales de la moda.

Su estreno en la pasarela fue en la 1° edicién del
Morumbi Fashion. Sin experiencia, compro telas en la
25 de marco, tradicional calle de comercio popular, y
presento una coleccion que sorprendio a los invitados.
El gran homenajeado fue Fernando de Barros, editor
de moda de Playboy durante 26 arios, y “padrino” de
Ricardo en la escena fashion. A partir de entonces,
fueron innimeros desfiles, siempre con invitados
especiales, principalmente actores. A cada edicion,
Ricardo osaba en la pasarela, desde actores, cantantes
y empresarios famosos, pasando por el smoking con
chinelas Havaianas, tatuadores e incluso modelos
encapuchados. En 2002 lanzo la linea RA Sport, que
mezcl6 la sastreria cldsica con piezas casuales.
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Ricardo Almeida transita por diversas dreas, sempre com
parcerias de sucesso. Com os Irmaos Campana, fez uma
vitrine especial na loja do Shopping Iguatemi (SP); com
a Mash, fez uma colecao de underwear; com a Hering
desenvolveu camisetas para o projeto Cancer de Mama;
com a Nokia lancou um aparelho de celular inspirado em
moda e design; com o arquiteto Arthur de Matos Casa,
desenhou um lounge monocromético como passarela
para um desfile em homenagem ao Sao Paulo Fashion
Week; com Ricardo Mansur, fez parte da decoracao

do restaurante Café de La Musique (SP), juntamente
com os estilistas Amir Slama e Valdemar lodice; para a
Federagao Paulista de Futebol desenvolveu o uniforme
dos juizes da CPF, assim como para a tripulacao da Gol,
em conjunto com a estilista Gléria Coelho; para a Rede
Globo desenvolveu o figurino da equipe de jornalistas
para as Olimpfadas de 2008, que sao usados até hoje;
em parceria com a Microlins, inaugurou o Instituto
Ricardo Almeida, voltado a formacao de costureiras;
ampliou seus negdcios e entrou como sécio no B4,
clube/lounge de Sao Paulo, decorado por Jodo
Armentano; foi apontado como simbolo de credibilidade
e elegancia e convidado a ser um dos embaixadores

do Whisky Chivas no Brasil.

Em menos de um ano, Ricardo abriu trés novas lojas e
ampliou seu leque de multimarcas de 12 para 50 pontos
de venda, mudou toda sua unidade fabril de endereco e
lancou uma nova linha para a marca, a Ricardo Almeida
Jeans. Um folego e tanto para um homem com 5 filhos e
prestes a completar 58 anos.

Ricardo Almeida transita por diversas dreas, siempre
con alianzas exitosas. Con los Hermanos Campana, creo
una vitrina especial en la tienda del Shopping Iguatemi
(SP); con Mash, produjo una coleccion de underwear;
con Hering desarrollé camisetas para el proyecto Cdncer
de Mama; con Nokia lanzé un teléfono movil inspirado
en moda y disefio; con el arquitecto Arthur de Matos
Casa, disefio un lounge monocromdtico como pasarela
para un desfile en homenaje al Sdo Paulo Fashion
Week; con Ricardo Mansur, participd en la decoracion
del restaurante Café de La Musique (SP), junto con

los estilistas Amir Slama y Valdemar lodice; para la
Federacion Paulista de Fiitbol desarrollo el uniforme de
los drbitros de la CPF, como también para a tripulacion
de Gol, junto con la estilista Gloria Coelho; para Rede
Globo desarrollé el vestuario del equipo de periodistas
para las Olimpiadas de 2008, que se lo usan hasta hoy;
en alianza con Microlins, inauguré el Instituto Ricardo
Almeida, dirigido a la orientacion de costureras; amplio
sus negocios y entré como socio en el B4, club/lounge de
Sdo Paulo decorado por Joao Armentano; fue indicado
como simbolo de credibilidad y elegancia e recibié la
invitacion para ser uno de los embajadores del Whisky
Chivas en Brasil.

En menos de un ano, Ricardo abrid tres tiendas nuevas y
amplio su abanico de multimarcas de 12 para 50 puntos
de venta, cambi6 toda su unidad fabril de direccion

y lanzé una nueva linea para la marca, la Ricardo
Almeida Jeans. Mucha disposicion para un hombre

con 5 hijos y a las visperas de completar 58 arios.

SUITE RICARDO
ALMEIDA

O estilista foi homenageado

na edicao 2009 da Casa Cor
Sao Paulo pelos arquitetos
Fernanda Abs e Fred Benedetti,
que apresentaram um projeto
contemporaneo com o que ha
de mais moderno na decoracao
de hotéis da Europa e da Asia,
levando em consideracao
conceitos brasileiros. Para
simbolizar a personalidade de
um dos principais fcones da
moda masculina, eles utilizaram
tecidos de alfaiataria em
méveis como poltrona e cama.
“Mostramos uma linguagem
lUnica entre dois elementos

que estao muito préximos:
moda e arquitetura”,

destacam os arquitetos.
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FLAGSHIP

En 2012 Ricardo Almeida inaugura
su flagship, con 600 m?en la Calle
Cintra, en Sdo Paulo. El proyecto ha
sido disefnado por el propio estilista,
que disené cada mueble e incluyé
en el layout una pared de fotos que
cuentan la trayectoria de la marca
homdnima. La novedad es que la
tienda es el primer punto de venta
en Sdo Paulo de la linea femenina
Ricardo Almeida For Special Ladies.

FLAGSHIP

Em 2012, Ricardo Almeida inaugura
sua flagship, com 600 m? na Rua
Bela Cintra, em Sao Paulo. O projeto
foi desenhado pelo préprio estilista,
que projetou moével por mével e
incluiu no layout uma parede de fotos
que contam a trajetdéria da marca
homonima. A novidade é que a loja
é o primeiro ponto de venda em

Sao Paulo da linha feminina

Ricardo Almeida For Special Ladies.




VERAO 2013

Ricardo Almeida desfilou pela primeira vez

no Rio de Janeiro, onde apresentou a colecao
Verdo 2013. Para sua estreia na cidade, o estilista
desenvolveu uma colecdo com a cara do Rio de
Janeiro. Batas de linho com padroes exclusivos,
blazers desestruturados, camisetas de algodao
coloridas e polos em cores vibrantes, além do
jeans com cortes de alfaiataria em blazers, calcas
e bermudas. J4 a sua linha de alfaiataria, com
modelagem seca e moderna, apresentou cores
claras passando pela palha, areia e tons de cinza.
Para as altas temperaturas do verao carioca,
foram escolhidos tecidos como |2 fria extra fina
e la com seda. Na ocasiao, Ricardo desfilou

pela primeira vez sua linha de ténis, a Extreme
Comfort, desenvolvido com um solado feito de
borracha macia e flexivel. “E a cara dos cariocas!
Confortavel, descolado e com muita bossa”, diz
Ricardo, que também inovaréd com uma colecao
inédita de bermudas jeans e de linho — grandes
promessas da temporada.

VERANO 2013

Ricardo Almeida desfilé por primera vez en Rio de
Janeiro, donde presenté la coleccién verano 2013.

Para su estreno en la ciudad, el estilista desarrollé

una coleccion con la cara de Rio de Janeiro. Batas de
lino con estdndares exclusivos, sacos desestructurados,
camisetas de algoddn coloridas y chombas en colores
vibrantes, ademds del jeans con cortes de sastreria en
sacos, pantalones y bermudas. Su linea de sastreria,
con modelaje ajustada y moderna, presenté colores
claros, pasando por el paja, arena y tonos de gris.
Para las altas temperaturas del verano de Rio, se han
elegido telas como lana fria y extra fina y lana con
seda. En aquél momento, desfilo por primera vez su
linea de zapatillas, la Extreme Comfort, desarrollada
con una suela hecha de goma blanda y flexible. “iEs la
cara de los cariocas! Cémoda, moderna y con mucha
bossa”, cuenta Ricardo, que también innovard con una
coleccién inédita de bermudas jeans y de lino — grandes
promesas de la temporada”.

ABIMAD

ATORES “GLOBAIS” DESFILAM PARA RICARDO ALMEIDA
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VITRINE DE LUXO

VITRINA DE LUJO

FLETROESTIMULACAO DA PELE

Sucesso na Europa, a linha Sublime Energy, da francesa RoC®,
foi a sensacao dos dltimos congressos internacionais de
dermatologia. O creme anti-idade estimula a producao de
coldgeno e elastina de maneira muito mais rapida que os
cremes tradicionais gracas a uma exclusiva tecnologia de
eletroestimulacao da pele. Ap6s mais de 10 anos de pesquisa,
os cientistas da marca desenvolveram um método que simula
os niveis de bioeletricidade natural da pele, fendmeno bioldgico
que ajuda no processo de reparacao através de correntes
elétricas em tecidos vivos. A linha é composta por dois produtos,
um para uso noturno e outro para a regiao dos olhos.

ELECTROESTIMULACION DE LA PIEL

Exito en Europa, la linea Sublime Energy, de la marca francesa
RoC®, fue la sensacion en los tiltimos congresos internacionales
de dermatologia. La crema antiedad estimula la produccién
de coldgeno y elastina de una manera mucho mds rdpida que
las cremas tradicionales gracias a una exclusiva tecnologia

de electroestimulacion de la piel. Después de mds de 10 afios
de investigacion, los cientificos de la marca desarrollaron un
método que simula los niveles de bioelectricidad natural de la
piel, fendmeno bioldgico que ayuda en el proceso de reparacion
por medio de corrientes eléctricas sobre tejidos vivos. La linea
estd compuesta por dos productos, uno para uso nocturno

y otro para la regidn de los ojos.

www.jnjbrasil.com.br
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ONE TOUCH

A Nespresso lanca a méquina Lattissima+,

mais compacta e que proporciona uma espuma
de leite bem cremosa. Além dos tradicionais
Espressos e Lungos, a maquina prepara com
apenas o toque de um botao, Cappuccinos e
Latte Macchiatos semelhantes aqueles criados
pelos baristas profissionais. A inovadora
tecnologia do vaporizador cria uma espuma

de leite densa, com espessura aveludada

e na temperatura exata.

ONE TOUCH

Nespresso lanza la mdquina Lattissima+, mds
compacta y que proporciona una espuma de
leche muy cremosa. Ademds de los tradicionales
Espressos y Lungos, la mdquina prepara, con
tan sélo apretar un botén, los Cappuccinos y
Latte Macchiatos similares a aquellos creados
por los baristas profesionales. La innovadora
tecnologia del vaporizador crea una densa

68 espuma de leche, con espesura terciopelada
y a la temperatura exacta.

WWWw.nespresso.com
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IMPONENCIA

Em ouro rosé 18K e cravejado com 244 diamantes brancos,
o anel é a novidade da St. Elloy, recriando um né com
dobraduras. O nome da grife é inspirado em Santo Eléi,
padroeiro dos ourives.

www.stelloy.com.br

PEDRAS —

A colecao de joias de Antonio Bernardo destaca
a diversidade, o cromatismo e a beleza das pedras. ———
O grafismo do brinco Elegance € criado pela forma |
piramidal do quartzo incolor, com acabamento E
acetinado. A face visivel é plana e a interna TR Im
inclinada, dando a sensacdo de profundidade. L=

PIEDRAS

La coleccion de joyas de Antonio Bernardo destaca la
diversidad, el cromatismo y la belleza de las piedras. El
grafismo de los pendientes Elegance ha sido creado por

la forma piramidal del cuarzo incoloro, con acabado

satinado. La cara visible es plana y la interna inclinada,
que transmite la sensacion de profundidad.

www.antoniobernardo.com.br

EXCLUSIVIDADE

Visando simetria e conforto, Ara Vartanian,
descendente de uma famflia de joalheiros, nao
costuma fazer colecdes. Suas pecas sao Unicas e
feitas a mao, como esta pulseira em ouro amarelo
com rubelita, turmalina e diamantes brancos.

EXCLUSIVIDAD

Buscando la simetria y la comodidad, Ara

Vartanian, descendiente de una familia de

Jjoyeros, no suele hacer colecciones. Sus piezas

son dnicas y hechas a mano, como esta pulsera

en oro amarillo con rubelita, turmalina y

diamantes blancos. 69

www.ara.com.br




Vitrine Hall / Vitrina de lujo
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VIRGINIA WOOLF

A Auténtica Editora estd lancando uma nova traducao de um dos
mais importantes romances da obra de Virginia Woolf (1882-1941):
Mrs Dalloway. A edicao especial é apresentada em dose dupla:
sao dois volumes acondicionados em luxuoso estojo. Um deles

é o romance e o outro é um livro de anotacdes que ganhou

o tftulo “O didrio de Mrs Dalloway”. Com desenhos de Mayra
Martins Redin e frases selecionadas de Virginia Woolf sobre

a leitura e a escrita, entre outros temas, o volume funciona

como uma agenda com quatro tipos de paginas para anotacoes:
pautadas, quadriculadas, divididas em quadrantes e inteiramente
brancas. A obra também apresenta um mapa estilizado de Londres
em aquarela, com o itinerério de Mrs Dalloway

num dia do verao de 1923.

TRADICAO

Acondicionado em uma luxuosa caixa, o kit da Victorinox une a
tradicao e a modernidade com dois produtos icones da marca:
uma releitura do famoso relégio Officer’s e um canivete Officer,
marca registrada da grife. O relégio recebeu esse nome por causa
do modelo de canivete entregue aos soldados suicos em 1891.

A nova versao conta com um design mais moderno, mas que
ainda assim preserva a discreta elegancia do modelo original e une
a qualidade suica. Com mostrador com fundo branco e pulseira de
couro preto, o relégio € mecanico, possui caixa de aco inoxiddvel,
vidro de cristal de safira e ponteiros e marcadores luminescentes.

TRADICION

Embalado en una lujosa caja, el kit de Victorinox une la
tradicién y la modernidad a dos productos iconos de la marca:
una relectura del famoso reloj Officer’s y una cuchilla Officer,
marca registrada de la marca. El reloj recibio este nombre
debido al modelo de cuchilla entregue a los soldados suizos

en 1891. La nueva versién cuenta con un diseno mds moderno,
pero que atin asi preserva la discreta elegancia del modelo
original y afiade la calidad suiza. Su visor tiene el fondo blanco
vy la malla es de cuero negro, el reloj es mecdnico, posee caja de
acero inoxidable, vidrio de cristal de Safira, ademds de agujas y
marcadores luminiscentes.

VIRGINIA WOOLF

Auténtica Editora estd lanzando una nueva traduccion al
portugués de uno de las novelas mds importantes de la obra de
Virginia Woolf (1882-1941): Mrs Dalloway. La edicion especial ha
sido editada en dosis doble: son dos voliimenes que vienen en un
lujoso estuche. Uno de ellos es la novela y el otro es un libro de
apuntes que gand el titulo de “El Diario de Mrs Dalloway”.

Con ilustraciones de Mayra Martins Redin y frases seleccionadas
de Virginia Woolf sobre la lectura y la escrita, entre otros temas,
el volumen funciona como una agenda, con cuatro tipos de
pdginas para apuntes: pautadas, cuadriculadas, divididas en
cuadrantes y totalmente blancas. La obra también presenta un
mapa estilizado de Londres en acuarela, con el itinerario de
Mrs Dalloway en un dia de verano de 1923.

www.autenticaeditora.com.br
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PREMIO DE ARQUITETURA

O espago-conceito da importadora de vinhos Mistral, localizada
no Shopping JK Iguatemi, em Sao Paulo, ganhou o prémio de
melhor projeto de arquitetura do ano da revista norte-americana
Interior Design. Em sua 72 edicao, o “Best of Year Award” elege
anualmente os produtos e projetos que mais se destacaram em
todo mundo. A Mistral JK venceu na categoria “loja” (retail).

O projeto é assinado pelo arquiteto Arthur Casas. Como uma
galeria de arte, o0 espaco apresenta as garrafas penduradas na
parede, presas pelos gargalos. Interativa, a parede permite a
visualizacao de dados de vinhos selecionados, assim como a
mesa multimidia, que tem cameras instaladas internamente

e faz a leitura das garrafas, dando informacdes sobre o produtor,
uvas e dicas de harmonizacao.

ADEGA

Com design exclusivo, a adega GE Profile comporta 23 garrafas e
tem iluminacao em LEDs de alto brilho. O painel é touch-control,
com controle das fun¢des e da temperatura sem a necessidade de
abrir a porta. Destaque para a trava de seguranca que impede o
acionamento acidental.

BODEGA

Con diseno exclusivo, la bodega GE Profile tiene capacidad para
23 botellas y tiene iluminacién en LEDs de alto brillo. El panel es
touch-control, con control de las funciones y de la temperatura
sin la necesidad de abrir la puerta. Destaque para la traba de
seguridad, que impide el accionamiento accidental.

www.geeletrodomesticos.com.br

Fotos: Divulgacao/ Fran Parente

PREMIO DE ARQUITECTURA

El espacio conceptual de la importadora de vinos
Mistral, ubicada en el Shopping JK Iguatemi, en

Sdo Paulo, gané el premio de mejor proyecto de
arquitectura del ano de la revista norteamericana
Interior Design. En su 7° edicidn, el “Best of Year
Award” elige anualmente los productos y proyectos

que mds se han destacado en todo el mundo. Mistral

JK gand en la categoria tienda (retail). El proyecto estd
firmado por el arquitecto Arthur Casas. Como en una
galeria de arte, el espacio presenta las botellas colgadas
en la pared, fijadas por los golletes. Interactiva, la pared
permite la visualizacion de datos de vinos seleccionados,
como también la mesa multimedia, que tiene cdmaras
instaladas internamente y hace la lectura de las
botellas, dando informaciones acerca del producto,
uvas y consejos de armonizacion.
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CANAIS CANALES

Conhecida como a “Veneza

Conocida como la “Venecia

do Norte Europeu”, a cidade del Norte Europeo”, la
possui cerca de 120 canais e ciudad posee alrededor de
1281 pontes, construfdos entre 120 canales y 1281 puentes,
os séculos Xl e XVIII. HA muitas construidos entre los siglos
famflias que vivem em barcos- XIl'y XVIIl. Hay muchas
casas que ficam ancorados familias que viven en

nestes canais. barcos-casa que se quedan
anclados en estos canales.

TULIPAS E PORCELANAS

Mais da metade da producao de flores do mundo vem
da Holanda. Entre marco e maio é quando florescem as
tulipas, simbolo do pais. Uma dica € visitar os campos
que ficam no interior. O maior deles é o Keukenhof,
com quase 5 milhoes de flores. Outra marca registrada
da cidade sao as porcelanas azul e branca. Delfé a
“capital da porcelana” e fica a apenas 1 hora de trem.

TULIPANES Y PORCELANAS

Mds de la mitad de la produccion de flores del mundo
viene de Holanda. Entre marzo y mayo es cuando
florecen los tulipanes, simbolo del pais. Un consejo

es visitar los campos que estdn en el interior. El mds
grande de ellos es el Keukenhof, con casi 5 millones
de flores. Otra marca registrada de la ciudad

son las porcelanas azul y blanco. Delf es la

“capital de la porcelana” y estd a sélo 1 hora en tren.

BICICLETAS

A cidade é o parafso para os ciclistas. Ha mais

bicicletas (18 milhoes) do que habitantes (16 milhoes).
Na Holanda hé duas vezes mais bicicletas do que carfos.
Vocé encontra milhares circulando ou “estacionadas”
pelas ruas, que possuem vias exclusivas para circulacao.
O holandés ama andar de bicicleta. E o meio de
transporte oficial. Ao lado da Estacao Central ha um
estacionamento que comporta mais de oito mil bikes.

o .

s s

BICICLETAS ;;;
La ciudad es el paraiso para los ciclistas. Hay mds

bicicletas (18 millones) que habitantes (16 millones) ?i

en Holanda, también hay dos veces mds bicicletas que
coches. Encuentras miles circulando o “estacionadas”
por las calles, que posen vias exclusivas para circulacion
de ellas. El holandés ama andar en bicicleta. Es el medio
de transporte oficial. Al lado de la Estacion Central

hay un estacionamiento con capacidad para mds

de ocho mil bikes.




Ha inimeros museus em Amsterda e até
fm praca: “especializada” no assunto, a
use rhplein, onde estd o Museu Van Gogh
e0R useum, que possui uma vasta

' colecaodeartistas holandeses como
Rembrandt, Vermeer, Steen.

Roteiro de Viagem / Itinerario de Viaje

MUSEOS. .~

Hay inniimetas'museos en Amsterdam

e incluso.una plaza “especializada™

en el tema, la Museumplein, donde esta el
Museo Van Gogh y el Rijksmuseum, que posee
una amplia coleccion de artistas holandeses
como Rembrandt, Vermeer, Steen.

MOINHOS, TAMANCOS E QUEIJOS

Sao tao importantes no pais — quase mil - que ha até um
dia em sua homenagem, comemorado em maio. Vale
fazer um passeio, partindo do centro, para as cidades de
Volendam, Marken & Zaanse Schans, uma tipica aldeia
rural. Vocé ird visitar as fazendas que produzem queijos
e as fabricas de tamancos, os Klopens, produzidos desde
0 século XV para proteger os pés da umidade.

Se estiver com mais tempo, visite Kinderdijk,

que fica a 95 quilometros de Amsterda. A cidade

tem 19 gigantescos moinhos, declarados Patriménio

da Humanidade pela Unesco.

MOLINOS, ZUECOS Y QUESOS

Son tan importantes en el pais —casi mil- que hay
incluso un dia en su homenaje, conmemorado en
mayo. Vale la pena hacer un paseo, partiendo desde
el centro, hacia las ciudades de Volendam, Marken &
Zaanse Schans, una tipica aldea rural. Va a visitar las
quintas que producen quesos y las fdbricas de zuecos,
los Klopens, producidos desde el siglo XV para proteger
los pues de la humedad. Si tiene mds tiempo, visite
Kinderdijk, que estd a 95 kilémetros de Amsterdam.
La ciudad tiene 19 molinos gigantes, declarados
Patrimonio de la Humanidad por la Unesco.

MUSEU VAN GOGH




GRANDE EM TAMANHO, GRANDE EM ESTILO.

A PUBLICACAO MAIS AGUARDADA DO ANO
TRAZ, EM MAIS DE 500 PAGINAS,
UM PANORAMA DEFINITIVO DO DECOR NO BRASIL.

VOLUE

1 |
& l"‘ o 01y : !
U, UP TOTAL'NA CASA
BELEZA, COR E SOFISTICAGAO EM
AMBFENTES SURPREENDENTES,
ESTRELADOS POR PAPEL DE PAREDE
L]

,_..--_-_.,proms,

O EXT#RIOR DIVERSIDADE y'j“-- :
ST1.09EM 112 PROJETOS
OS POR 131 PROFISSIONAIS

SIGA-NOS: !i ﬁ @ E’ﬁi‘ﬂ www.casavogue.com.br EDICOES | GLOBO CONDE NAST



Roteiro de Viagem / Itinerario de Viaje

imi=r]

Il E

B ,ff ited Natlons Plaza

=0 centro-histérico€ totalmente preservadao em
/Amsterda A arqultetura medieval predomina,.
“com.casas'e pequengs edificios com fachadas -
g;olondas Saindo-darregiao central, o-cendrio
uda cempletame te. Predlos comercias

(i mmm Cpn ds . pequenos-adlﬁc:os
faqhadgﬁ;dylo $: Saliendo de la region

el escenario cambia completamente

dificios comerc:ales gigantes y modernos. o

11 la clidadde Réterdam, donde estd el

uer mds grandesde Europa, es posible

“Lverlas “casas: cubo proyectadas en 1978

w oporel arqu:tecto PietBlom. is Igcated at N

. Amsterdam Itectura m?:dleval ;
3 g;
o Q‘

~fOTOS: DIVULGAGAO - EMBAIX;&
U TERSTOCK/STOCK XCHNG /RIC
..

ROTTERDAM LLOYD

-

KWARTIER

4 %

1\ 4



WWW.HERVAL.COM.BR

A VIDA ACONTECE NUM HERVAL.
AS VENDAS ACONTECEM EM SUA LOJA.
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HERVAL ESTA SEMPRE PRESENTE NA ALEGRIA,
NO CONFORTO E NO BEM ESTAR DAS PESSOAS. A VIDA ACONTECE NUM HERVAL.

TODO O DIA TEM UM BOM MOTIVO PARA VENDER HERVAL.
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A Estacao Central é o ponto de referéncia de Amsterda.
E um edificio renovado e muito lindo. Pegue um bonde
(tram) ou vé a pé ao bairro Jordaan. E uma delicia andar
por |4, com pracas supergostosas e locais para tomar
cerveja ou vinho. E o bairro onde vocé encontra a maior
quantidade de estrangeiros.

Depois ande em direcao a Haarlemmerstraat, uma rua
cheia de lojas interessantes, restaurantes, cafés e um
clima todo especial. A regiao ja foi muito perigosa e
degradada, mas depois do processo de revitalizacao e
planejamento urbano, ficou uma delicia. De |4 siga até
o final da rua e atravesse a linha do trem para as ilhas
do Oeste (Westelijke Eilanden) e se perca. Minha
preferida é a llha do Principe (Prinseneiland).

Para quem gosta de museus, indico a praca
Museumplein, onde fica o0 Museu Van Gogh. De |4 entre
no bairro Oud Zuid, o mais chique da cidade, similar

ao Jardins (Sao Paulo), porém com um plano urbano
especial e onde esté a rua mais luxuosa de Amsterda,

a P.C. Hooftstraat. De |& entre no Vondelpark, local
onde moradores frequentam muito ap6s um

dia agitado.

Outra rua cheia de restaurantes, lojas de design de
mdveis e roupas criativas € a Utrechtstraat. No final
da rua fica a praca Rembrandtplein, com agitacao
garantida 24 horas.

u.
J ;
La Estacion Central es el punto de referencia de

Amsterdam. Es un edificio renovado y muy lindo.

Tome el tranvia (tram) o vaya caminando al barrio

Jordaan. Es muy encantador andar por alld, con plazas

super agradables y locales para tomar cerveza o vino.

Es el barrio donde encuentras la mayor cantidad de

expatriados.

Después camine hacia Haarlemmestaraat, unava calle
llena de tiendas interesantes, restaurantes, cafés y un
clima todo especial. La regidn ya ha sido muy peligrosa
y degradada, pero después del proceso de revitalizacion
y planificacion urbana, quedé muy bueno. Desde alli,
siga hasta el final de la calle y cruce la linea del tren
para las islas del Oeste (Westelijke Eilanden) y piérdase.
Mi preferida es la Isla del Principe (Prinseneiland).

Para el que le gustan los museos, indico la plaza
Museumplein, donde estd el Museu Van Gogh. Desde
alli, entre al barrio Oud Zuid, el mds elegante de la
ciudad, similar al barrio Jardins (Sdo Paulo), pero con
un plan urbano especial y donde estd la calle mds
lujosa de Amsterdam, la P.C. Hooftstraat. Desde alli,
puede entrar a Vondelpark, local donde los habitantes
frecuentan mucho después de un dia agitado.

Otra calle llena de restaurantes, tiendas de disefio de
muebles y ropas creativas es Utrechtstraat. Al final de
la calle estd la plaza Rembrandtplein, con agitacién
garantida las 24 horas.
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Na Dam Square fica 0 museu de cera
Madame Tussauds e a loja Bijenkorf.
Também nao deixe de visitar o Palacio
Real, que foi renovado recentemente.
O palécio foi um presente de Napoleao
para o irmao Louis Bonaparte, quando
este foi Rei da Holanda. Sua esposa
decorou-o totalmente no estilo francés
e depois foi embora porque nao se
conformava que o paldcio ficava tao
perto do povo, em uma praca central.

Atrds do luxuoso Hotel de I’Europe
(que tem uma cozinha que funciona
abaixo do nivel dos canais da cidade)
fica minha rua favorita para um
passeio, a Staalstraat, charmosissima!
Lojas de design, roupas, joias, méveis,
lembrancas criativas, coisas de crianca
e a minha preferida: Droog Design
(www.droog.com)

Outra dica € a Leidesetraat, um
verdadeiro shopping a céu aberto. No
final desta rua fica a Leidsenplein, praca
com agito diurno e noturno garantido.

SECREDOS DA CIDADE:

No American Hotel da Leidseplein vocé tem

m café/restaurante todo em estilo art nouveau.
E mégico sentar |4 e passar horas contemplando
este cenario impressionante.

= SPUI é uma praca sofisticada, com lojas charmosas
que esconde um segredo sagrado. Quando vocé
encontrar uma porta de madeira em uma fachada toda
branca, pode entrar. Vai cair em uma Vila de Freiras, a
Begijnhof! Fique em siléncio e admire o local. E 6timo
para descansar e sair um pouco do agito turfstico.

= Procure os varios “hof"s” escondidos pela cidade.
Sao pequenos jardins privativos, cercados por casas.

» Para quem gosta de arquitetura moderna, a parte
Leste da cidade é uma 6tima opc¢ao para ver coisas
novas. Ande pelo Boulevard atrds da estacdao Central
e siga pelo Teatro de Mdusica e veja toda uma érea
portudria revitalizada e inserida na cidade. L4 vocé
encontra o restaurante do Jamie Oliver. E pode andar
até um centro de compras e mercado em homenagem
a0 nosso pafs, o Brazilié. Continue andando pelas trés
ilhas ou entre no bairro seguindo o tinico moinho que
vocé ver. E para encerrar, 1 em baixo tem uma
cervejaria deliciosa.




ABIMAD
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- SECRETOS DE LA CIUDAD:
"« En el American Hotel de Leidseplein hay un café/
restaurante todo en estilo art nouveau. Es mdgico

sentarse y pasar horas contemplando este escenario

En Dam Square estd el museo'de
cera Madame Tussauds y la tienda
Bijenkorf. También no deje de visitar
el Palacio Real, que ha sido renovado
recientemente. El palacio fue un

regalo de Napoledn para el hermano gpresionante.
Louis Bonaparte, cuando este fue « SPUI es una plaza sofisticada, con tiendas elegantes
Rey de Holanda. Su esposa lo decor6 que esconde un secreto sagrado. Cuando encuentre una
totalmente en el estilo francés y después puerta de madera en una fachada toda blanca, puede
se fue porque no se conformaba que el entrar. jVa a caer en una Villa de Monjas, Begijnhof!
palacio estuviera tan cerca del pueblo, Quédese en silencio y admire el local. Es excelente para
en una plaza central. descansar y salir un poco del agito turistico.
Detrds del lujoso Hotel de I’Europe » Busque los varios “hof’s” escondidos por la ciudad.
(que tiene una cocina que funciona Son pequerios jardines privativos, cercados por casas.
por debajo del nivel de los canales de
la ciudad) estd mi calle favorita para * Para el que le gusta la arquitectura moderna, la parte
B un paseo, la Staalstraat, jelegantisima! Este de la ciudad es una excelente opcién para ver cosas
T Tiendas de disefio, ropas, joyas, nuevas. Camine por el Boulevard atrds de la estacion
. A muebles, recuerdos creativos, accesorios Central y siga por el Teatro de musica y mire un drea
'y para nifios y mi preferida: Droog Design portuaria revitalizada e inserida en la ciudad. Alli va
- (www.droog.com) a encontrar el restaurante de Jamie Oliver. Y puede
¢ caminar hasta un centro de compras y mercado en
Otro consejo es Leidesetraat, un homenaje a Brasil, el Brazilié. Siga caminando por las
verdadero shopping al aire libre. tres islas o entre al barrio siguiendo el tinico molino que $3
Al final de esta calle estd Leidsenplein, va a ver. Y para terminar, alld abajo hay una cerveceria =2
plaza con agito diurno y nocturno exquisita.

garantizado.



152 ABIMAD REUNE OS
MELHORES FABRICANTES
DE MOVEIS E ACESSORIOS

DA ALTA DECORACAQ

159 ABIMAD REUNE A LOS MEJORES
FABRICANTES DE MUEBLES Y ACCESORIOS
DE LA ALTA DECORACION




EXPOSITORES APRESENTAM
PRODUTOS QUE UNEM DESIGN
CRIATIVO, TECNOLOGIA E
SUSTENTABILIDADE =

EXPOSITORES PRESENTAN —
PRODUCTOS QUE UNEN DISENO

CREATIVO, TECNOLOGIA Y
SUSTENTABILIDAD

alta decoracién de América Latina, la 152 edicién de la ABIMAD
(Feria Brasilena de Muebles y Accesorios de Alta Decoracién),
tendrd lugar del 19 al 22 de febrero de 2013 en el Centro de
Exposiciones Imigrantes, en Sao Paulo (SP). Con el objetivo de
presentar las principales tendencias y novedades de lo que hay
de més sofisticado en el sector mobiliario, la feria ABIMAD es
exclusivamente limitada a los comerciantes de muebles y objetos
de decoracién, ademés de profesionales del sector. “Nuestra
expectativa para la ediciéon de 2013 es aumentar en un 20% el
ndimero de visitantes en comparacién a la edicién anterior. La
ABIMAD es una feria de negocios, no una feria de publico”,
explica Michele Otte, presidente de la asociacién.

Y Feria mas grande del segmento de mobiliario y accesorios de
W
|

Con una mezcla de productos que incluyen muebles y objetos
de decoracién, la edicién 2013 contara con 153 expositores,
ocupando un area de 30 mil m2 de stands. Organizada por la
ABIMAD (Asociaciéon Brasilena de las Industrias de Muebles
de Alta Decoracién), la feria expone muebles y accesorios para
ambientes internos y externos, tanto para dreas residenciales
como comerciales. Son innlimeras opciones de sofds, sillones,
mesas, aparadores, trincheros, comedores, sillas y muebles en
general. Hay también lamparas, alfombras, cristales y accesorios
decorativos y utilitarios que combinan calidad, tecnologfa y
diseno. “El publico que visite la Abimad 2013 va a sorprenderse
con la valoracién del diseno brasilefio en los lanzamientos
presentados por los expositores, ademés del uso de nuevas
tecnologfas en términos de equipos y materiales”, revela Otte.
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“Nuestros expositores/asociados estdn invirtiendo

mucho en disefio de productos y participacion en ferias
internacionales, que son referencias mundiales del sector,
como es el Salon del Mueble de Mildn y Colonia. El mercado
brasileio estd muy enfocado en las novedades y lanzamos
constantemente nuevas colecciones que expresan las
tendencias mundiales”, aclara Paulo Mourdo,
vicepresidente de la Abimad.

Para Paulo Allemand, primer presidente de la ABIMAD
y actual Director Financiero de la Asociacion, la feria

es un ambiente propicio para la realizacion de negocios,
con excelentes oportunidades. “Desde el comienzo, la
feria de ABIMAD prioriza la relacién entre asociados y
comerciantes, proporcionando excelentes resultados y,
consecuentemente, el crecimiento del mercado
mobiliario brasilefio de alta decoracion”, afirma.

Este ano, la feria tendrd como tema los 10 arios de la
Asociacion. Los visitantes podrdn conocer la historia

de la ABIMAD desde el punto de vista de 10 profesionales
del sector de alta decoracion. Justo en la entrada principal,
estardn dispuestos 10 tétems con la cronologia de la
ABIMAD, desde su fundacion, ano a ano. También serd
posible conocer toda la historia de la Asociacion y de la feria
por medio de un aplicativo para tablets y smartphones.

“El visitante podrd descargar el aplicativo y tendrd a su
disposicion toda la programacion de la feria, con la lista
de expositores, mapas, contenido de la Campana 2013,
institucional de la Asociacion y un perfil de nuestros
patrocinadores”, explica Marcos Coelho, gerente de
marketing de la ABIMAD.
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Rua dos Coqueiros, 65
Ambuita - 06690-240 - [tapevi - SP
Tel: 551141449100 | Fax: 55 11 4144 5991

www.monacotapetes.com.br | vendas@monacotapetes.com.br



PARCERIA PANTONE - FEV/2013

INFRAESTRUCTURA

Como sucede en todas las
ediciones, para proporcionar la
mdxima comodidad y practicidad
a los visitantes, la feria ofrece,
gratuitamente, café de la marca
Nespresso y agua mineral,

quick massage, ademds de las
tradicionales ruedas de espumante
al final de cada dia. “También
tendremos quiosco de la temakeria
Makis Place, de Wondercakes
Cupcakes y de los helados
Yogofresh”, revela Patricia Linhares
de Souza, gerente ejecutiva de la
ABIMAD. En el lounge de entrada
el visitante serd recibido por

un pianista tocando los cldsicos

de la musica erudita.

FOTO: QUICK MASSAGE - JUL/2012

ESTANDE NESPRESSO - JUL/2012

PARCERIA PANTONE

Outra novidade para a 152 edicao

da feira da ABIMAD ¢€ a parceria com a
Pantone®, autoridade mundial em cores.
Conhecida como a linguagem padrao para
comunicacgao de cores do designer para

o fabricante, deste para o varejista e por
fim ao cliente, a Pantone® terd um estande
para demonstracao de seus produtos e
solucdes. “Os expositores e visitantes serao
beneficiados com uma palestra sobre
produtos, conceitos e tendéncias de cores”,
afirma Marcos Coelho, gerente de
marketing da ABIMAD.

ALIANZA PANTONE

Otra novedad para la 15° edicion

de la feria de la ABIMAD es la alianza con Pantone®,
autoridad mundial en colores. Conocida como el
lenguaje estdndar para comunicacion de colores
del disenador al fabricante, de éste al comerciante
Y, al fin, al cliente, Pantone® tendrd un stand para
demostracion de sus productos y soluciones. “Los
expositores y visitantes serdn beneficiados con

una conferencia acerca de productos, conceptos

y tendencias de colores”, afirma Marcos Coelho,
gerente de marketing de la ABIMAD.



Fabrica - Rua Vitdria do Espirito Santo, 11 - Quadra B | Jardim Primavera - Duque de Caxias - RJ | Tel: (21) 2676-1675 ou (21) 2776-2037
Showroom: Rodovia Washington Luiz, 12.788 | Estrada Rio-Petrépolis - RJ | Tel: (21) 2776-2260 « (21) 2776-5879
Showroom: Estrada Francisco da Cruz Nunes, 5.308 | Piratininga - Niteréi - RJ | Tel: (21) 2608-7273 » (21) 2619-5849
www.fibrasarte.com.br




RODADA
INTERNACIONAL

Também visitarao a feira da
ABIMAD cerca de 50 importadores
de diversos pafses como EUA,
Bolivia, Chile, Coldmbia, Equador,
Guatemala, México, Panama,
Paraguai, Peru, Porto Rico, Rep.
Dominicana, Uruguai, Venezuela,
entre outros. “Para incentivar a
exportacao, temos o programa
ABIMAD Export, com 20 empresas
associadas. Promovemos uma
Rodada de Negdcios com diversas
reunides entre o importador e o
expositor em seu préprio estande.
Desta forma, os negécios sao
concretizados de maneira répida

e eficaz para ambas as partes”,
explica Erik Fiuza, coordenador

do departamento internacional

da ABIMAD. A vinda dos
importadores também é subsidiada
pela Associacao, que acabam
aproveitando a estada para visitar
empresas associadas localizadas
nos varios Estados.

RUEDA INTERNACIONAL

También visitardn la feria

de la ABIMAD alrededor de

50 importadores de diversos
paises como EEUU, Bolivia,
Chile, Colombia, Ecuador,
Guatemala, México, Panamd,
Paraguay, Pert, Puerto Rico,
Rep. Dominicana, Uruguay,
Venezuela, entre otros. “Para
fomentar la exportacion,
tenemos el programa ABIMAD
Export, con 20 empresas
asociadas. Promovemos una
Rueda de Negocios con diversas
reuniones entre el importador y
el expositor en su propio stand.
De esta manera, los negocios
se concretardn mds rdpida

y eficazmente para ambas
partes”, explica Erik Fiuza,
coordinador del departamento
internacional de la ABIMAD.
La venida de los importadores
también estd subsidiada por
la Asociacién, que terminan
aprovechando la estadia para
visitar empresas asociadas
ubicadas en los varios Estados.

RODADA DE NEGOCIOS - FEV/2011

INVITADOS VIPS

Para esta edicion de la feria, la ABIMAD
trae alrededor de 700 comerciantes

de todas las regiones de Brasil, que
tendrdn sus gastos con pasajes aéreos,
estadias, comida y traslados, durante
los cuatro dias del evento, totalmente
costeados por la Asociacion. “Es la
Unica feria de América Latina que
subsidia esta participacion de los
principales comerciantes del pais”,
explica Michel Otte, presidente

de la Abimad.




A Nusa Dua traz com exclusividade para o Brasil a
linha de porcelanas da FineCasa, porcelanas de mesa
para uso doméstico com projeto profissional e de alta
qualidade.

Lancamentos também na linha de mdveis em madeira,
cadeiras e poltronas em couro, veludo e algoddo.

Novas linhas de decoracao com lindos vasos em fibra e
ceramica e a ja tradicional linha nautica.

Uma selegdo especial de presentes finos em materiais
nobres e sofisticados que complementam qualquer
estilo de decoracao.

Balneario Camboriti - SC
47 3367-5504 / nusadua@nusadua.com.br
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HALL TEMATIC

FUNDADA EM 22 DE MAIO DE 2003,
A ABIMAD ESTA COMEMORANDO
UMA DECADA EM 2013.

PARA CELEBRAR A DATA, FOI
DESENVOLVIDA UMA CAMPANHA
CUJO TEMA E “10 ANOS DE HISTORIA
CONTADA POR QUEM ENTENDE DO
ASSUNTO”. FORAM ESCOLHIDAS
PARA INTEGRAR A CAMPANHA 10
PERSONALIDADES ENTRE LOJISTAS,
ARQUITETOS, DECORADORES E
PROFISSIONAIS DO SETOR DE ALTA
DECORACAO. COM UM BRUNCH
REALIZADO EM SAO PAULO,

TODOS OS PARTICIPANTES FORAM
FOTOGRAFADOS NO ESTUDIO DE
BOB WOLFERSON POR ADRIANO
DAMAS. “ALEM DO PLANO DE MiDIA
FOCADO NAS PRINCIPAIS REVISTAS
DO SETOR, A CAMPANHA ABIMAD
2013 SE DESDOBRARA EM VARIAS
ACOES QUE OCORRERAO AO LONGO
DO ANO, COM MUITAS SURPRESAS?,
EXPLICA MARCOS COELHO, GERENTE
DE MARKETING DA ABIMAD.

CONFIRA OS DEPOIMENTOS
COM EXCLUSIVIDADE PARA
A REVISTA HALL.




Nas Terras Altas do sul do Brasil os colonizadores
europeus encontraram as majestosas Araucarias.
Construiram suas casas, mobilias e utensilios
com a madeira clara e lisa, que ganha uma cor
dourada quando envelhece.

Pelas Terras Altas os Tropeiros promoveram
o comério e o inicio da integracao cultural
de povos tao dlferentes e depous tatallzad_os e
pelo uclo da - e :

Hoje as ** ta 1S Me
madeuras claras em reﬂorestament DS ¢
de alta tecnologia.

Com a nova madeira e esta heranca cultural
criamos os moveis da linha Terras Altas.
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PAULO MOURAO
VICE-PRESIDENTE
DA ABIMAD

Desde a 12 edicao, a ABIMAD
consolidou-se como feira referéncia

de méveis e de alta decoracao.

Vérios outros eventos surgiram e nao
prosperaram. A feira é o grande player
para o lancamento das tendéncias de
alta decoracao no mercado brasileiro,
além de consagrar o nosso design,

ja tao reconhecido no exterior.

Temos trabalhado intensamente na
profissionalizacao do evento e na
qualidade dos produtos ofertados.
Sabemos dos desafios para mantermos
a lideranca do segmento e das
dificuldades que o mercado enfrentou
no Ultimo ano com a crise financeira
mundial. Mesmo assim, ampliamos

e fidelizamos nossos clientes.

MICHEL OTTE
PRESIDENTE
DA ABIMAD

Cada ano representou um processo
de amadurecimento da feira da
ABIMAD, observado claramente

no comportamento de nossos
expositores e clientes. O que

move a associacao é buscarmos

a integracao com nossos clientes.
Nosso desafio na feira, principal
evento da ABIMAD, é termos 0s
lojistas de alta decoracao com a
oportunidade de comprar todos os
produtos num s6 lugar. Para nossos
associados, as feiras passaram a
ser o grande momento de cada
semestre, quando mostramos

ao mercado os lancamentos e
fechamos os grandes negdcios.

PAULO ALLEMAND
DIRETOR FINANCEIRO
DA ABIMAD

“Desde a primeira edicao, a feira
da ABIMAD ¢€ o grande encontro

do mercado de mdveis e acessoérios

dirigido para a alta decoracao.

E um ambiente favorével 3 efetivacio
de negébcios entre nossos expositores
associados e os milhares

de lojistas que comparecem

nas duas edicoes anuais”.

FOTOS: ADRIANO DAMAS

PAULO ALLEMAND
DIRECTOR FINANCIERO
DE ABIMAD

“Desde la primera edicion, la
feria de la ABIMAD es el gran
encuentro del mercado de
muebles y accesorios dirigido
a la alta decoracion. Es un
ambiente favorable para la
realizacion de negocios entre
otros expositores asociados

y los miles de comerciantes
que asisten a las dos
ediciones anuales”.



ABIMAD

CARMEN REGINA REGO
VITRINE HOUSE/RS

Desde o inicio a feira apresentou-se num
nivel de alta exceléncia e ao longo dos
anos vem se aperfeicoando, incluindo
novos expositores com diversificacoes de
produtos. Os expositores t€m em mente
a apresentacao de produtos dentro do
conceito de modernidade e qualidade
exigida na sociedade globalizada. Cada
vez mais o design é compreendido e
valorizado, tanto o profissional brasileiro
como os classicos do design. E uma feira
de excelente qualidade no sentido geral
e particularmente na sua organizacao e
selecao de expositores.

DULCE SILVEIRA DULCE SILVEIRA
DULCE SILVEIRA DULCE SILVEIRA
DECORACOES /CE DECORACOES /CE

Antes de la Abimad, nosotros
comerciantes, con la agitacion del
cotidiano, estdbamos dispersados.
Teniamos que andar de Estado

en Estado buscando innovaciones
mobiliarias. Hoy, con la inteligencia
de la feria y su sucesivo progreso,
perfeccionamos nuestro escaso tiempo
¥, en un sélo lugar, tomamos conciencia
de toda la innovacion del arrojado
mundo mobiliario. Los fabricantes
estdn siempre actualizados y atentos
a las innovaciones y tendencias
internacionales, como también
perfeccionando e incrementando

las materias primas disponibles.

Antes da ABIMAD, nés lojistas, com

a correria do dia a dia, ficAvamos
dispersos. Tfnhamos que sair de

Estado em Estado buscando inovacoes
moveleiras. Hoje, com a inteligéncia da
feira e seu sucessivo aprimoramento,
aperfeicoamos Nosso escasso tempo e,
num sé lugar, tomamos ciéncia de toda
inovacao do arrojado mundo moveleiro.
Os fabricantes estao sempre atualizados
e antenados com as inovacoes e
tendéncias internacionais, bem como
aprimorando e incrementando as
matérias-primas disponiveis.

DOUGLAS LORCA
A ESPECIALISTA/SP

Observo uma evolucao evidente da
ABIMAD, principalmente no que diz
respeito a estrutura, organizacao e nivel
dos participantes, com fornecedores
cada vez mais sélidos. O design dos
moveis também estd mais valorizado.

A feira é um grande centro de negécios
e oportunidades que estd no apice

de seu desenvolvimento. Nossa

parceria cresce todos 0s anos, 95
consolidando negociacoes de

longa data e agregando novas.

FOTOS: ADRIANO DAMAS




FABRIZIO ROLLO
ARQUITETO E DESIGNER

A cada edicao, a ABIMAD tem se
firmado como uma feira imperdivel

e cheia de novidades. A preocupacao
dos participantes com apresentacao

e montagem dos estandes é visivel e
tem revelado a importancia do evento.
Foi na ABIMAD, em parceria com a 6F,
que lancei minha linha de produtos e
tecidos. Acredito no sucesso da feira, por
isso lancamos 14 sempre em primeira
mao! Espero para as proximas edicoes
mais empresas participantes e que cada
uma assuma o compromisso de inovar e
investir em designers brasileiros.

JORGE NADER

CAMPINAS SHOPPING
MOVEIS / CAMPINAS (SP)

A ABIMAD é uma grande oportunidade
de bons negécios, muito importante

no mercado nacional por reunir em um
s6 lugar os principais fabricantes de
produtos de média e alta decoracao.
Espero que continue assim, melhorando
a cada ano, com expositores sérios,

preocupados sempre em encantar os
lojistas com produtos diferenciados.
Somente uma feira desse porte
consegue reunir os maiores e melhores
fabricantes de méveis e estofados

do Brasil.

TANIA GONTIJO,
SAO ROMAO MOVEIS
AXIS MOVEIS/MG

A ABIMAD significa a chance

de um contato direto com os
expositores, designers, tendéncias
e outros lojistas, o que é muito
importante, pois proporciona uma
troca de ideias e de informacoes
que s6 acrescentam. Tenho notado
uma crescente organizacao

e cuidado dos expositores na
elaboracdo e apresentacao de seus
€spacos e isso é muito positivo,
pois nos passa maior confianca

e credibilidade ao produto.

FOTOS: ADRIANO DAMAS

JORGE NADER
CAMPINAS SHOPPING
MOVEIS / CAMPINAS (SP)

La Abimad es una gran oportunidad

de buenos negocios, muy importante
en el mercado nacional por reunir,

en un solo lugar, a los principales
fabricantes de productos de mediana

y alta decoracién. Espero que siga

asi, mejorando a cada afno, con
expositores serios, siempre preocupados
por encantar a los comerciantes con
productos diferenciados. Solamente una
feria de este porte logra reunir a los
mds grandes y mejores fabricantes de
muebles y tapizados de Brasil.
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PEDRO ARIEL
DIRETOR DE
REDACAO

DA REVISTA
CASA CLAUDIA

E uma feira extremamente importante

para o segmento da decoracao, porque
abrange diversos estilos e classes sociais.

Ali tem espaco para quase tudo. Enfim,

é uma feira completa de méveis e acessérios
de decoracao. A ABIMAD é um bom
termd&metro da situacao momentanea do
setor moveleiro do pafs. Quando o momento
econdmico era favordvel, a feira se mostrava
esplendorosa. Quando nos tornamos a bola
da vez da economia mundial, a ABIMAD
passou a ter duas edicoes anuais. Enfim,
nesses 10 anos a feira cresceu junto com

0 segmento e com o Brasil.

BYA BARROS
ARQUITECTAY
DECORADORA

Abimad es sensacional,
superando fdcilmente
algunas ferias
internacionales. No
necesito ir al exterior

y desgastarme en viajes
cansadores; voy a la feria

BYA BARROS
ARQUITETA E
DECORADORA

A ABIMAD € sensacional,
superando facilmente
algumas feiras internacionais.
Nao preciso ir ao exterior

e me desgastar em viagens
cansativas; vou a feira duas
vezes por ano e Compro

FRANCISCO CALIO
ARQUITETO E
DECORADOR

E a maior feira de mobilidrio
de design do pafs, onde
reline grandes empresas

e isso € favordvel a todos os
escritérios dos profissionais.
O crescimento é notével,
tanto para as empresas que
ao longo do tempo foram
aparecendo quanto para as
primeiras que estao desde

o inicio da feira. O objetivo
é alcancado para os profissionais
da 4rea e fornecedores.
Espero da ABIMAD um
crescimento ainda maior

e uma internacionalizacao.

tudo, vejo o que acontece
no mundo todo e minha
loja fica atualissima, assim
como minhas decoracoes
por todo o Brasil.

dos veces al afio y compro

todo, veo qué pasa en todo
el mundo y mi tienda estd

muy actual, como también
mis decoraciones

por todo Brasil.

FOTOS: ADRIANO DAMAS




AL AN

Conforto € um idioma universal

+55 11 2458.0121
www.tapetah.com.br




EM ACDAO EN ACCION

FUNDO MUNICIPAL DE

- - ESPORTES E LAZER
ACAO SOCIAL DA TAPETES SAO CARLOS

Desde 2006 a Tapetes Sao Carlos patrocina o projeto “Atletismo
nos Bairros”. Objetivando a inclusao social, a iniciativa envolve cerca

de 1350 criancas e adolescentes entre 8 e 15 anos nos bairros mais
carentes na cidade de Sao Carlos (SP).

Sao
Carlos

GOVERNO PARTICIPATIVO -
TRABALHANDO PRA VOCE

A A

ACCION SOCIAL DE TAPETES SAO CARLOS

Desde 2006 Tapetes Sdo Carlos auspicia el proyecto “Atletismo
en los Barrios”. Dirigida a la inclusién social, la iniciativa
involucra mds de 1350 nifios y adolescentes entre 8 y 15 afios
en los barrios mds carentes en la ciudad de Sdo Carlos (SP).

En Accion

ATLETA PATROCINADO
PELA ARTISAN E DESTAQUE
INTERNACIONAL

Com 18 anos de carreira, por 12 vezes campeao brasileiro,
campeao sulamericano e 20 vezes campeao catarinense.
Este é o perfil do ciclista Marco Aurélio Tocha, que ha

15 anos conta com o patrocinio da Artisan Mdveis e
Decoracoes. Em 2011, Tocha conquistou o campeonato
sulamericano na cidade de Cérdoba, na Argentina, que
contou com atletas de 13 pafses. Para 2014, sua meta é
alcancar o titulo de campeao mundial. “Tenho muito que
agradecer ao Edson e toda a equipe da Artisan Méveis
por todos estes anos que pude contar com o patrocinio

da empresa. E 0 incentivo para ndo desanimar diante de
muitos desafios,” diz o atleta.

ATLETA AUSPICIADO POR ARTISAN ES
DESTAQUE INTERNACIONAL

18 arios de carrera, 12 veces campedn brasilerio,
campedn sudamericano y 20 veces campedn de Santa
Catarina. Este es el perfil del ciclista Marco Aurélio
Tocha, que hace 15 afios cuenta con el auspicio de
Aristan Mdveis e Decoracoes. En 2011 conquisto el
campeonato sudamericano en la ciudad de Cérdoba,
Argentina, que conto con atletas de 13 paises. Para 2014,
su objetivo es alcanzar el titulo de campedn mundial.
“Tengo mucho que agradecer a Edson y a todo el equipo
W : de Artisan Mdveis por todos estos afios que pude contar
100 S/ con el auspicio de la empresa. Es el incentivo para no
desanimar ante muchos retos,” dice el atleta.
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SPAZZIO NOBRE REALIZA
CAMPANHA DO AGASALHO

O Spazzio Nobre realizou mais uma Campanha do
Agasalho para o inverno 2012, arrecadando roupas que
foram doadas para entidades que prestam assisténcia a
famflias carentes. A Campanha foi realizada nas quatro
unidades de Arapongas (PR), onde os colaboradores do
Grupo mostraram sua solidariedade fazendo doagdes. O
material arrecadado foi doado para a Igreja Sao Francisco
de Assis do conjunto Flamingos e para o Santudrio Nossa
Senhora Aparecida.

MOVEIS ESTRELA REALIZA CAMPANA
DE RECAUDACION DE ABRIGOS

El Spazzio Nobre realizé otra Campana de Recaudacion
de Abrigos para el invierno 2012, recaudando ropas que
han sido donadas a entidades que prestan asistencia

a familias carentes. La Campana ha sido realizada

en las cuatro unidades de Arapongas (PR), donde los
colaboradores del Grupo mostraron su solidaridad
haciendo donaciones. El material recaudado ha sido
donado para la Iglesia Sdo Francisco de Assis del
conjunto Flamingos y para el Santudrio

Nossa Senhora Aparecida.

ENCONTRO DE PACODEIROS
DA MOVEIS FERRARI

O Encontro de Pagodeiros, projeto idealizado pela M6veis Ferrari,
completou 15 anos em janeiro de 2013. O evento, que retine cerca
de 2 mil pessoas no Centro de Exposicoes Horto Florestal, em Uba
(MQ) ja teve a participacao de Arlindo Cruz, Bem Mais, Molejo e
Turma do Pagode. Todo o valor arrecadado é doado ao Hospital do
Cancer de Ub4. Desde sua fundacao, o projeto ja arrecadou mais
de R$ 600 mil que foram doados a instituicdo. “Apesar de todo
esforco e trabalho que um evento destas proporg¢oes exige, torna-se
satisfatério, pois tudo € feito com muita dedicacao, carinho, além
de ser em prol de uma causa tao especial”, afirma Sebastiao Ferrari
Noé, diretor da Ferrari e fundador do Encontro de Pagodeiros.

ENCUENTRO DE PAGODEIROS DE MOVEIS FERRARI

El Encuentro de Pagodeiros, proyecto idealizado por Méveis
Ferrari, completa 15 arios en enero de 2013. El evento, que retine
alrededor de 2 mil personas en el Centro de Exposiciones Horto
Florestal, en Ubd (MG) ya tuvo la participacion de Arlindo Cruz,
Bem Mais, Molejo y Turma do Pagode. Todo el valor recaudado
es donado al Hospital del Cdncer de Ubd. Desde su fundacion,
el proyecto ya recaudé mds de R$ 600 mil que han sido donados
a la institucion. “A pesar de todo el esfuerzo y trabajo que un
evento de estas proporciones exige, se hace satisfactorio, pues
todo se hace con mucha dedicacion, carifo, ademds de ser a
favor de una causa tan especial”, afirma Sebastido Ferrari Noé,
director de Ferrari y fundador del Encontro de Pagodeiros.
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A FAZENDA HOJE EM DIA

PRODUTOS STYLE BRAZIL NOS PRODUCTOS STYLE BRAZIL EN LOS
CENARIOS DA REDE RECORD ESCENARIOS DE LA REDE RECORD

Os tapetes, almofadas, pufés, carpetes e revestimentos da Style Las alfombras, almohadas, pufes, alfombrados y revestimientos
Brazil estao fazendo sucesso nos programas da rede de televisao  de Style Brazil se estdn destacando en los programas de la red
Record. Os produtos da empresa estiveram no programa de television Record. Los productos de la empresa estuvieron en
“A Fazenda de Verao” com Rodrigo Faro, no “Top Model”, el Programa “A Fazenda de Verdo” con Rodrigo Faro, en el “Top
reality-show comandado por Ticiane Pinheiro e no cendrio Model”, reality-show comandado por Ticiane Pinheiros y en el
de Natal do programa “Hoje em Dia”. Os modelos de tapetes escenario de Navidad del programa “Hoje em Dia”. Los modelos
utilizados foram os da colecao Medusa, com fios de nailon de alfombras utilizados fueron los de la coleccion Medusa, con
lavavel em méquina e selados a laser. hilos de nailon lavable en mdquina y sellados a ldser.

En Accion

UNIVERSUM COMEMORA 28 ANOS

Uma gincana interna, promovida pela Associacao de Funciondrios
da Universum (AFUB), comemorou os 28 anos da empresa

e arrecadou 635 kg de alimentos nao pereciveis que foram

doados para as Secretarias de Assisténcia Social dos

Municipios de Antonio Prado e Ipé.

UNIVERSUM CONMEMORA 28 ANOS

Una prueba interna, promovida por la Asociacién de Empleados
de la Universidad de Universum (AFUB), conmemord los 28 arios
de la empresa y recaudd 635 kg de alimentos no perecederos que
han sido donados para las Secretarias de Asistencia Social de los
Municipios de Anténio Prado e Ipé .

BUTZKE RECEBE PREMIO PLANETA CASA

A linha Tak, assinada pelo designer Pedro Useche com exclusividade
para a Butzke, primeira empresa do pais especializada em moéveis de
madeira certificada pelo selo FSC (Conselho de Manejo Florestal),
venceu o prémio Planeta Casa 2012 na categoria decoracao. Guido Otte,
presidente da empresa e a gerente de marketing, Elizabeth Benkendorf,
marcaram presenca na noite da premiacao, em Sao Paulo.

BUTZKE RECIBE PREMIO PLANETA CASA

La linea Tak, firmada por el disefnador Pedro Useche con

exclusividad para Batzke, primera empresa del pais especializada

en muebles de madera certificada por el sello FSC (Consejo de

Manejo Forestal), gand el premio Planeta Casa 2012 en la categoria

104 decoracion. Guido Otte, presidente de la empresa y la gerente de
marketing, Elizabeth Benkendorf, marcaron presencia en la noche

de premiacion, en Sdo Paulo.
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POLTRONA EDREDOM

SILVIA HERINGER RECEBE
LALA NOLETO

A designer de produtos Silvia Heringer recebeu a fashion
blogger Laléd Noleto em sua loja para um encontro com a
imprensa, arquitetos, designers de interiores e blogueiras
de Goidnia. Na pauta um bate-papo descontraido sobre
moda, moda-casa e o uso das redes sociais. Tudo isso
regado a cupcakes, sucos refrescantes e espumantes.
Fundada hé 30 anos, a empresa desenvolve e fabrica
produtos de cama, mesa, banho e casa exclusivos e

personalizados para ambientes residenciais e corporativos.

SILVIA HERINGER RECIBE A LALA NOLETO

La disefiadora de productos Silvia Heringer recibio

a la fashion blogger Lald Noleto en su tienda para

un encuentro con la prensa, arquitectos, disefiadores
de interiores y blogueras de Goidnia. En la pauta una
charla relajada sobre moda, moda-casa y el uso de
las redes sociales. Todo eso regado a cupcakes, jugos
refrescantes y espumantes. Fundada hace 30 afios,

la empresa desarrolla y fabrica productos de lenceria,
manteles, toallas y casa exclusivos y personalizados
para ambientes residenciales y corporativos.

ENELE NO DESICN OK 2012

A Enele Estofados e Mdveis, através do escritério
André Cruz Design e Ideias , participou do roteiro
Design OK 2012. O evento promove o design autoral
no Brasil e incentiva a criatividade. As poltronas
Edredom e Faixa, desenvolvidas pelo designer, foram
langadas e apresentadas ao mercado brasileiro.
Percebe-se na poltrona a delicadeza da madeira
macica com o revestimento fofo de um edredom.

ENELE EN EL DESIGN OK 2012

Enele Estofados e Mdveis, mediante la oficina
André Cruz Design e Ideias, participd del itinerario
Design OK 2012. El evento promueve el disefno
autoral en Brasil e incentiva la creatividad.

Los sillones Edredom y Faixa, desarrollados por

el disefiador, han sido lanzados y presentados

al mercado brasilefo. Se puede observar en el
sillén la delicadeza de la madera maciza con

el revestimiento blando de un acolchado.

LALA NOLETO E SILVIA HERINGER
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EM 2011 AS EXPORTACOES
BRASILEIRAS DE BENS E SERVICOS F 2 -
ENCERRARAM O ANO COM US$ 292,7 f F ¥
BILHOES, CONFORME O PANORAMA g f [
- DO COMERCIO INTERNACIONAL } F r f |
E DIVULGADO EM 2012 PELO MINISTERIO ¥ | :
;E DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E EN 2017 LAS E)(fORﬁ\C/bNES
~ COMERCIO EXTERIOR. ATUALMENTE, BRASILENAS DE BIENES Y SERVICIOS
_% O PAIS ESTA NA 302 POSICAO ENTRE OS CERRARON EL ANO CON USS 292,7
;%’ MAIORES EXPORTADORES MUNDIAIS. MIL MILLONES, SEGUN EL PANORAMA
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AS EMPRESAS BRASILEIRAS ESTAO
CADA VEZ MAIS BUSCANDO ATINGIR
NOVOS MERCADOS PARA AUMENTAR
SUA MARGEM DE LUCRO, ATRAVES
DA ABERTURA DE NOVOS CLIENTES
EM OUTROS PAISES, REDUCAO DOS
CUSTOS EM VIRTUDE DO AUMENTO DE
SUAS VENDAS E FORTALECIMENTO DE
SUA MARCA ATRAVES DO COMERCIO
INTERNACIONAL. A EXPORTACAO E
UMA ESTRATEGIA COMPLEXA PARA
IMPLANTAR EM UMA ORGANIZACAO,
MAS OS GANHOS SAO PROMISSORES.

DEL COMERCIO INTERNACIONAL,
DIVULGADO EN 2012 POR EL
MINISTERIO DE DESARROLLO,
INDUSTRIA Y COMERCIQ EXTERIOR.
ACTUALMENTE, EL PAIS ESTA

EN LA 30° POSICION ENTRE LOS
EXPORTADORES MUNDIALES

MAS GRANDES. LAS EMPRESAS
BRASILENAS CADA VEZ MAS BUSCAN
ALCANZAR NUEVOS MERCADOS

PARA AUMENTAR SU MARGEN DE
UTILIDAD MEDIANTE LA APERTURA
DE NUEVOS CLIENTES EN OTROS
PAISES, REDUCCION DE LOS COSTOS
DEBIDO AL AUMENTO DE SUS

VENTAS Y FORTALECIMIENTO DE SU
MARCA POR MEDIO DEL COMERCIO
INTERNACIONAL. LA EXPORTACION
ES UNA ESTRATEGIA COMPLEXA PARA
IMPLANTAR EN UNA ORGANIZACION,
PERO LOS LOGROS SON PROMISORES.



DIVERSIFICACAO DA
CARTEIRA DE CLIENTES

As empresas que comercializam seus produtos em
outros mercados, além do nacional, aumentam a sua
base de clientes, fazendo com que os seus produtos
nao figuem dependentes das alteracoes econdmicas
do mercado nacional. Quando o faturamento da
empresa esta dividido entre uma grande quantidade
de mercados, menos dependente ela ficard do
mercado nacional, uma vez que as alteracoes
econdmicas no mercado nacional afetarao somente
uma parcela das vendas da empresa.

A diversificacao da base de clientes permite diminuir
0s impactos da sazonalidade do mercado para
empresas que estao diretamente dependentes dos
fatores incontroldveis como o clima, por exemplo.

Se considerarmos empresas fabricantes de agasalhos
as suas vendas sao diretamente influenciadas pelo
clima nacional. Quando estas empresas expandem
sua carteira de clientes para outros pafses, elas
garantem vendas elevadas o ano todo ao invés

de realizarem grandes negdcios somente em

épocas de baixa temperatura em seu pafs.

REDUCAO DOS CUSTOS E
AUMENTO DA PRODUTIVIDADE

Com o aumento das exportagdes, a empresa
podera reduzir e até eliminar a capacidade ociosa
de producao, que por sua vez reduzird custos fixos
aumentando a margem de lucro. Com o0 aumento
das vendas, a empresa passard a comprar maior
quantidade de matéria-prima, o que possibilitard
um poder de barganha com os fornecedores

para uma melhora nos precos dos insumos.

As exportacdes poderao ajudar a empresa na
reducao de custos fixos e custos varidveis.

Muitas empresas brasileiras nao possuem a
possibilidade de renegociar 0s precos com os
fornecedores em virtude de existir certo monopélio
em determinados setores. Nestes casos, a

empresa podera buscar fornecedores no exterior

e se beneficiar do regime aduaneiro especial de
Drawback. Este regime permite que empresas
importem matéria-prima e sejam isentas do
pagamento de tributos sobre a matéria utilizada nos
produtos exportados. Esta isencao ajuda as empresas
a reduzirem custos e tornarem seus produtos mais
competitivos no exterior, mas podera ser aplicada
somente em insumos de produtos destinados ao
mercado externo.
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ERIK FIUZA - COORDENADOR DE RELACOES INTERNACIONAIS DA ABIMAD
Erik Fiuza - Coordinador de Relaciones Internacionales de ABIMAD

DIVERSIFICACION DE LA CARTERA DE CLIENTES

Las empresas que comercializan sus productos en
otros mercados, ademds del nacional, aumentan
su base de clientes, haciendo que sus productos
no estén dependientes de las alteraciones del
mercado nacional. Cuando la facturacion de la
empresa estd dividida entre una gran cantidad de
mercados, menos dependiente ella se estard del
mercado nacional, una vez que las alteraciones
econémicas en el mercado nacional afectardn
solamente una parte de las ventas de la empresa.

La diversificacion de la base de clientes permite
reducir los impactos de la temporalidad del
mercado para empresas que estdn directamente
dependientes de los factores incontrolables como
el clima, por ejemplo. Si consideramos empresas
fabricantes de ropas de invierno, sus ventas son
directamente influenciadas por el clima nacional.
Cuando estas empresas expanden su cartera de
clientes hacia otros paises, ellas garantizan ventas
elevadas durante todo el ario en lugar de realizar
grandes negocios solamente en épocas de baja
temperatura en su pais.

REDUCCION DE LOS COSTOS Y AUMENTO
DE LA PRODUCTIVIDAD

Con el aumento de las exportaciones, la empresa
podrd reducir e incluso eliminar su capacidad
ociosa de produccidn, que, a su vez, reducird sus
costos fijos aumentando su margen de utilidades.
Con el aumento de las ventas, la empresa pasard
a comprar mds cantidad de materia prima,

lo que posibilitard un poder de negociacion

con los proveedores para una mejora en los
precios de los inputs. Las exportaciones podrdn
ayudar a la empresa en la reduccién de costos
fijos y costos variables.

Muchas empresas brasilefias no poseen la
posibilidad de renegociar los precios con los
proveedores debido a que existe un cierto
monopolio en determinados sectores. En estos
casos, la empresa podrd buscar a proveedores en
el exterior y beneficiarse del régimen aduanero
especial de Drawback. Este régimen permite

que empresas importen materia prima y estén
exentas de impuestos sobre la materia utilizada
en los productos exportados. Esta exencion ayuda
a las empresas a reducir costos y hacer que sus
productos sean mds competitivos en el exterior,
pero podrd aplicdrsela solamente en inputs de
productos destinados al mercado externo.




=
=
2
=
<C
N
(@]
o
=
<
<

HALL

MELHORIA DO PRODUTO

Ao ingressar no mercado internacional, a empresa
ganha conhecimento em virtude de competir com
novos concorrentes. Muitas vezes é necessario
melhorar a qualidade dos produtos para que eles
possam concorrer nos novos mercados. Para melhorar
a qualidade, a empresa sera obrigada a entender estes
novos concorrentes possibilitando a geracao de novas
ideias para novos produtos. Estes novos produtos
descobertos no mercado externo poderao inclusive
vir a complementar os produtos comercializados no
mercado interno, abrindo nichos para a empresa no
mercado nacional.

FORTALECIMENTO DA MARCA

Empresas que ampliaram seus produtos para o mercado
externo demonstraram um fortalecimento na imagem
de sua marca. A necessidade de obter selos de qualidade
fortalece a marca e melhora a qualidade dos produtos.
Os clientes reconhecem que a empresa possui

um diferencial em virtude de ter a habilidade de
comercializar seus produtos no exterior, especialmente
em paises desenvolvidos que possuem um alto nivel de
exigéncia. As exportagoes passam a agregar valor para a
marca e permitem que a empresa aumente sua margem
de lucro no mercado nacional, oferecendo produtos com
maior credibilidade e qualidade em virtude da forca

de sua marca.

EXPORTANDO

Os beneficios da exportacao sao muito promissores,
mas exportar nao € um mar de rosas. Exportar é dificil,
portanto para obter sucesso é necessario trabalho drduo
e altos investimentos financeiros. Para exportar com
éxito uma empresa devera possuir um departamento
de exportacao, preparado para atender os clientes
internacionais. Os profissionais deste departamento
deverao falar os idiomas mais utilizados nos mercados
que esta empresa pretende atingir. De nada adianta

a empresa possuir um 6timo produto com um preco
competitivo, mas quando o cliente entra em contato,
nao ha ninguém para atendé-lo.

Mejora del producto

Al ingresar en el mercado internacional, la empresa
gana conocimiento por competir con nuevos
competidores. Muchas veces es necesario mejorar la
calidad de los productos para que ellos puedan competir
en los nuevos mercados. Para mejorar la calidad, la
empresa estard obligada a entender estos nuevos
competidores, posibilitando la generacion de nuevas
ideas para nuevos productos. Estos nuevos productos
descubiertos en el mercado externo podrdn incluso
llegar a complementar los productos comercializados
en el mercado interno, abriendo nichos para la
empresa en el mercado nacional.

Fortalecimiento de la marca

Empresas que ampliaron sus productos para el
mercado externo demostraron un fortalecimiento en

la imagen de su marca. La necesidad de obtener sellos
de calidad fortalece la marca y mejora la calidad de
los productos. Los clientes reconocen que la empresa
posee un diferencial en virtud de tener la habilidad de
comercializar sus productos en el exterior, especialmente
en paises desarrollados que poseen un alto nivel de
exigencia. Las exportaciones pasan a anadir valor
para la marca y permite que la empresa aumente su
margen de utilidad en el mercado nacional, ofreciendo
productos con mds credibilidad y calidad debido a la
fuerza de su marca.

Exportando

Los beneficios de exportacién son muy promisores, pero
exportar no es un mar de rosas. Exportar es dificil, por
lo tanto para alcanzar el éxito es necesario un trabajo
arduo y altas inversiones financieras. Para hacerlo con
éxito, una empresa deberd poseer un departamento

de exportacion, preparado para atender a los clientes
internacionales. Los profesionales de este departamento
deberdn hablar los idiomas mds utilizados en los
mercados que esta empresa pretende alcanzar. De nada
sirve que la empresa posea un excelente producto con
un precio competitivo, pero cuando el cliente se pone en
contacto, no hay nadie para atenderlo.

\
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A empresa deverd se preparar logisticamente

para atender os clientes nos novos mercados.
Buscar empresas de transporte internacional que
poderao garantir a entrega segura de seus produtos
ao destino é muito importante para um bom
relacionamento com o cliente. Mesmo os produtos
possuindo seguro, se houver algum problema no
transporte que venha causar falhas na entrega, o
fabricante recebera a indenizacao da seguradora,
mas poderd perder o cliente para sempre. Além

do transporte, outro grave problema logistico é a
embalagem. Muitas vezes a embalagem utilizada
no mercado nacional nao esta preparada para as
condicoes climédticas de outros paises. As embalagens
brasileiras muitas vezes nao estao preparadas para
a queda bruta na temperatura de paises como 0s
Estados Unidos, por exemplo. Conforme o Centro
Nacional de Dados Climéticos dos Estados Unidos
(NOAA), o estado de Nova York possui uma média
de -4.8 graus célsius durante o inverno. Temperaturas
como esta podem alterar a qualidade do produto
durante o transporte até o seu destino.

Atender mercados internacionais requer uma
atencao especial do departamento de Marketing

da empresa que devera realizar uma pesquisa de
mercado para verificar se a sua marca sera aceita no
pais que ela deseja ingressar. Algumas empresas ja
cometeram erros graves s6 por nao fazer este estudo
e depois que ingressam descobrem que o nome de
sua marca ja possui outro significado no pais a ser
atendido. Em alguns casos, a sua marca ja é utilizada
por outro empresario local e serd necessdrio alterar
a marca para poder atender um novo mercado.

La empresa deberd prepararse logisticamente para
atender a los clientes en los nuevos mercados. Buscar
empresas de transporte internacional, que podrdn
garantizar la entrega segura de sus productos al
destino, es muy importante para una buena relacién
con el cliente. Aunque los productos tengan seguro, en
el caso de que haya algtin problema en el transporte
que pueda provocar fallas en la entrega, el fabricante
recibird la indemnizacién de la seguradora, pero podrd
perder el cliente para siempre. Ademds del transporte,
otro grave problema logistico es el embalaje. Muchas
veces el embalaje utilizado en el mercado nacional no
estd preparado para las condiciones climdticas de otros
paises. Los embalajes brasilefios muchas veces no estdn
preparados para el descenso bruto de temperatura de
paises como los Estados Unidos, por ejemplo. Segtin el
Centro Nacional de Datos Climdticos de Estados Unidos
(NOAA), el estado de Nueva York posee un promedio de
-4.8 grados Celsius durante el invierno. Temperaturas
como esta pueden alterar la calidad del producto
durante el transporte hasta su destino.

Atender a los mercados internacionales requiere una
atencion especial del departamento de Marketing de
la empresa, que deberd realizar un estudio de mercado
para verificar si se aceptard su marca en el pais que
desea ingresar. Algunas empresas ya cometieron
errores graves sélo por no hacer este estudio, y después
que ingresan se dan cuenta que el nombre de su marca
ya posee otro significado en el pais que se atenderd.

En algunos casos, su marca ya es utilizada por otro
empresario local y serd necesario alterar la marca
para poder atender a un nuevo mercado.

ABIMAD
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A partir do momento em que a empresa passa

a atender novos mercados, é necessario alterar

0 website para uma versao com outros idiomas,
geralmente inglés e espanhol, que sao os mais
utilizados. Os e-mails marketings enviados também
precisarao passar por este cuidado, assim como
todo o material de apoio as vendas como catalogos
e amostras. A empresa precisa definir uma taxa
média de cambio que serd praticada durante o
semestre ou 0 ano, esta taxa serd utilizada para

o calculo de precos para exportacao. Esta taxa de
cambio deve ser calculada com muita cautela, uma
taxa mal prevista poderd trazer prejuizo financeiro
ou elevar demais o preco do produto, impedindo
sua venda no exterior.

A exportacao é um caminho promissor e lucrativo
para as empresas que estao preparadas para
exportar. Empresas despreparadas irao perder
tempo e dinheiro ao tentar atingir mercados
internacionais, além de manchar a sua marca seré
criada uma péssima reputacao para o Brasil. Existe
uma grande diferenca em exportar o seu produto
para um determinado pafs e ser importado por
aquele pafs, a preparacao e o planejamento
compoe esta diferenca.

A partid del momento que la empresa pasa a atender
a nuevos mercados, es necesario alterar su pdgina web
a una nueva version con otros idiomas, generalmente
inglés y espariol, que son los mds utilizados. Los correos
electrénicos enviados también necesitardn pasar por
este cuidado, como también todo el material de apoyo
a las ventas, tales como catdlogos y muestras. La
empresa debe definir una tasa media de cambio que se
practicard durante el semestre o el afio, esta tasa serd
utilizada para el cdlculo de precios para exportacion.
Se debe calcular esta tasa da cambio con mucha
cautela, una tasa mal prevista podrd traer perjuicio
financiero o elevar demasiadamente el precio del
producto, impidiendo su venta en el exterior.

La exportacién es un camino promisor y rentable para
las empresas que estdn preparadas para exportar.
Empresas sin preparacion van a perder tiempo y
dinero al intentar alcanzar mercados internacionales,
ademds de manchar su marca, se creard una malisima
impresion para Brasil. Existe una gran diferencia

en exportar su producto a un determinado pais

y ser importado por aquél paris, la preparacion

y la planificacion componen esta diferencia.
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ABIMAD EXPORT

A ABIMAD conta com o programa de apoio
as exportacoes ABIMAD Export. Todos os
associados e expositores da ABIMAD podem
se inscrever neste programa e se beneficiar
do trabalho realizado pelo Departamento
Internacional da Associacao ao longo do
ano. O programa apresenta e promove
as empresas associadas no exterior e faz
contatos com importadores de méveis
das Américas, Africa, Oceania e Europa.
Além disso, orienta seus associados e
incentiva o desenvolvimento de um perfil
exportador, fornecendo informacoes Uteis
que viabilizem a exportagao dos produtos
brasileiros ao exterior.

T

ABIMAD EXPORT

ABIMAD cuenta con el programa de apoyo

a las exportaciones, el ABIMAD Export.

Todos los asociados y expositores de ABIMAD
pueden inscribirse en este programa y
beneficiarse del trabajo realizado por el
Departamento Internacional de la Asociacion
a lo largo del ano. El programa presenta y
promueve a las empresas asociadas en el

exterior y se contacta con importadores de
muebles de las Américas, Africa, Oceania y
Europa. Ademds, orienta a sus asociados e
incentiva el desarrollo de un perfil exportador,
ofreciendo informaciones dtiles que faciliten
la exportacion de los productos brasilefos

al exterior.
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a linha jacuipe tem poltrona de canto, poltrona
central, puff e mesa. Vocé pode compor seus mdveis
de acordo com seu espago.

i ’g }—_L'_
visite para saber mais:

www.ingarden.com.br
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LISTA DE ASSOCIADOS

LIST OF ASSOCIATES

2A Ceramica

+55 19-3581-3281
www.2aceramica.com.br

6F Decoragoes Exportacao
Imp. e Com. Ltda.

+55 11-4612-1952
www.6f.com.br

Abitare Home Ltda.
+55 27-3322-0189
www.abitarehome.com

Acervo Casa
+55 21-3325-0913
www.acervocasa.com.br

Ana Verona
+55 15-3264-1279
www.anaverona.com.br

Anjos do Brasil - D’Angelis
+55 45-3286-1177
www.anjos.ind.br

Antica Comércio de Objetos
de Dec. Ltda.

+55 11-4586-1748
www.antica.com.br

Antiqua Ind. Com. de Objetos Ltda.
+55 35-3371-3344
www.antiquaobjetos.com.br

Art Caixas Ltda.
+55 35-3261-2548
www.artcaixas.com.br

Art Home - Importacao

e Exportacao Art Home Ltda.
+55 11-5523-5333
www.arthome.com.br

Art Image Industria e Comércio Ltda.
+55 11-5521-0834
www.artimage.com.br

Artesania Actual
+55 41 3649-1470
www.artesaniaactual.com.br

Arte Nova Ind. e Com. de Méveis Ltda.
+55 43-3325-4040

Artes & Oficios Artesanato Ltda.
+55 81-3468-2000
www.arteseoficios.net

Artisan - Crestof Ind. e Com.
de Estofados Ltda.

+55 48-3438-4368
www.artisan.ind.br

Aspectto Design Ind de Méveis Ltda.
+55 54-3452.7233
www.aspectto.com.br

Assad Abdalla Neto & Cia Ltda.
+55 11-3272-1033
www.abdallaimports.com.br

Barroca Almofadas - Barraco Chique
Decoracoes Ltda.

+55 34-3236.4667
www.barrocaalmofadas.com.br

Bartelli Méveis
+55 54-3268-0600
www.bartelli.com.br

Bell Arte Industria de Estofados Ltda.
+55 47-3274-1600
www.bellarte.com.br

Bolis Ind. e Com. de Méveis Ltda.
+55 49-3324-2457
www.bolis.com.br

Bonté Ind. e Com. de Mdveis Ltda.
+55 54-3293-3467
www.bonte.com.br

Brasil Post - Garden Pais. P. Pte Ltda.
+55 18-3221-4699
www.moveisbrasilpost.com.br

Brisa Méveis
+55 43-3253-3074
www.brisamoveis.com.br

BTC Decoracgoes e Presentes Ltda.
+55 11-5660-2600
www.btcmail.com.br

Buchara Com. Imp. Exp. Ltda.
+55 19-3794-7102
www.buchara.com.br

Butzke Importacao e Exportacao Ltda.

+55 47-3312-4000
www.butzke.com.br

By Art Design
+55 11-4723-8585
www.byartdesign.com.br

Cabbage Trees
+55 21 3416-6450
www.cabbage.com.br

Camaca Design em Madeira
+55 71-3377-1096
www.camacadesign.com

Carolina Haveroth Arte Ceramica Ltda.

+55 47-3323-1099
www.carolinahaveroth.com.br

Cartago Ind. de Tapetes Ltda.
+55 19-3816-5009
www.cartago.com.br

Casalecchi Méveis Ltda.
+55 19-3651-4233
www.casalecchi.com.br

CazaRara
+55 47-3626-9000
www.casarara.com.br

Century Ind. e Com. de Méveis Ltda.
+55 44-3264-8550
www.centuryestofados.com.br

Ceramica Artistica Mazzotti Ltda. Epp
+55 19-3581-3962
www.ceramicamazzotti.com.br

Chies e Silva Ind e Com de Moveis
Ltda Me
+55 54-3459-1390

CGS Inddstria e Comércio
de Méveis Ltda.

+55 45-3264-1801
www.cgsmoveis.com.br

China Shopping

Vacheron do Brasil Ltda.
+55 11-5666-7999
www.chinashopping.com.br

Cia das Fibras - Grao Lume
Decoracgoes Ltda.

+55 11 2305-7564
www.ciadasfibras.com.br

Cia das Folhas - All Leaves
Com. Imp. e Exp. Ltda.
+55 11-3831-0300
www.ciadasfolhas.com.br

Coisas do Brasil
+55 34-3318-2100
www.coisasdobrasil.ind.br

Conforflex Méveis Ltda.
+55 51-3712-1102
www.conforflex.com.br

Cores da Terra - Ceramica e Ferro
+55 73-3537-2281
www.coresdaterra.com.br

Cristais di Murano - Originalle
+55 47-3327-0459
www.cristaisdimurano.com.br

Cristais Sao Marcos Ltda.
+55 35-3714-1892
www.cristaissaomarcos.com.br

Cristaleria San Carlos
+5511-5031-8433
www.sancarlosdobrasil.com.br

D & D Internacional
Decoracao e Design

+55 83-3342-0817
www.dedinternacional.com.br

Daf Inddstria Metaldrgica Ltda.
+55 54-3388-9510
www.moveisdaf.com.br

Dall Oglio Madeiras Ltda.
+55 45-3264-3035
www.dallmoveis.com.br

Deco Metal - Artefatos
de Aluminio e Metal Ltda.
+55 43-3253-1267
www.decometal.com.br

Decorare Textil Ltda.
+55 83-3245-3344
www.decorareonline.com.br

Decoratto Interiori - TopDecor
+55 47)3035-2808
www.topdecor.ind.br

Decorville Ltda.
+55 51-2125-4700
www.decorville.com.br

Deluse - Industria de Moveis
Deluse Ltda.

+55 54-2105-7766
www.deluse.com.br

Desigan Ind. e Com. de Méveis Ltda.

+55 41-3677-2320
www.desigan.com.br

Di Frizon Inddstria

e Comércio de Méveis Ltda.
+55 54-3286-5655
www.difrizon.com.br

Doimo Brasil
+55 31-3626-9350
www.doimobrasil.com.br

Dona Flor Mobilia Ind.

e Com. de Méveis

+55 43-3251-4917
www.donaflormobilia.com.br

Du Nectar Tecnologia Textil
+55 11-3873-1499
www.dunectar.com.br

Elisé Moveis Ltda.
+55 54-3281-9012
www.elise.com.br

Elite Ind. e Com. de Méveis Ltda.
+55 47-3373-0661
www.elitemoveis.ind.br

Elos Méveis e Estofados Ltda EPP
+55 54-3454-9917
www.elosestofados.com.br

Emporio Tapetes Inddistria
e Comércio Ltda.
+55 48-3245.5010
www.emporiotapetes.com.br

Enele Inddstria de Estofados Ltda.
+55 49-3344-8999
www.enele.com.br

Espaco Eduardo Moraes

E.M Trading Méveis de Decor

+55 21-2716-5533
www.eduardomoraesimport.com.br

Essenza Design Inddstria
de Méveis Ltda.

+55 54-3293.1077
www.essenzadesign.com.br

Estobel Inddstria de Estofados Ltda.

+55 54-2109-3000
www.estobel.com

Estofados Ferrari
+55 32 -3539 4350
www.estofadosferrari.com.br

Estofados Germania Ltda.
+55 54-3281-1299
www.germania.com.br

Estofados Jardim Ltda.
+55 47-2106-7599
www.estofadosjardim.com.br

Estofados Tironi Ltda.
+55 47-3370-4141
www.estofadostironi.com.br

Ethnix
+55 11-3313-4141
www.ethnix.com.br

Feeling Estofados Ltda.
+55 47-3376-1300
www.feelingestofados.com.br

Fibras Artes - Artes Primavera
M6év. Ind. Com. Ltda.

+55 21-2676-3787
www.fibrasarte.com.br

Flexpelle Industria de Estofados Ltda.
+55 44-3233-3124
www.flexpelle.com.br

Formanova Ind. e Com. de Méveis Ltda.

+55 48-3286-0644
www.formanovamoveis.com.br

Formato Méveis
+55 11-3686-3119
www.formatomoveis.com.br

Formiline Méveis
+55 44-3268-1878

Galerie Estambul Ltda.
+55 31-3288-4020
www.estambultapetes.com.br

German Interiores
+55 61-3354-7979
www.german.com.br

Gold Line - Polo Design Ind.
e Com. de M. Ltda.

+55 44-4001-3030
www.goldline.ind.br

Green House -

Outdoor Importacao e Exp. Ltda.
+55 19-3885-5051
www.greenhousemoveis.com.br

GS Méveis de Vime Ltda.
+55 41-3372-1216
www.gsmoveis.com.br

H.A. Rocha Decoragdes
+55 45-3037-1919
www.helainyrocha.com.br

Helizart Ltda.
+55 31-3227-9613
www.helizart.com.br

Hermann Méveis
+55 54 3286-2710
www.hermann.ind.br

Heringer Decoracoes
+55 62-3086-8700
www.silviahenringer.com.br

Herval Méveis e Colchdes
+55 51-3564-8300
www. herval.com.br

Home & Garden Com.

de Art. de Dec. Ltda. EPP
+55 11-3644-5283
www.homeegarden.com.br



Quadrum

existem muitos ambientes...

nos temos o quadro certo para cada um
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www.quadroecor.com.br

vendas@quadrumeart.com.br

Fone: 11 3222
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Idea Tissot
+55 54-34214000
www.tissot.com.br

Inddstria de Méveis Ancezki Ltda.
+55 54-3453-3224
www.ancezki.com.br

Inddstria de Méveis Apolo
+55 32-3539-4322
www.moveisapolo.com.br

Industrias Artefama SA
+55 47-3631.1200
www.artefama.com.br

In Garden Méveis Exportacao Ltda.
+55 51-3043-2442
www.ingarden.com.br

Italsofa Nordeste SA - Natuzzi Group
+55 11-6193-5987
www.italsofa.com

Jhovini Méveis
+55 54-3458-3105

Jowanel Ind. de Méveis Estofados Ltda.
+55 17-3421-7095
www.pollusmoveis.com.br

Kehl Méveis - Maquinas Kehl
+55 51-3587-1433
www.kehl.com.br

Kleiner Schein Méveis
+55 48-3623-3333
www.kleinerschein.com.br

La Casa Ind. e Com. de Moéveis Ltda.
+55 43-3336-4641
www.lacasadesign.com.br

La Galeria Comercial Ltda.
+55 11-5678-7565
www.lagaleria.com.br

Latin American Handcraft
Com. e Dec. Ltda. - Attico
+55 11-5181-1574
www.atticodesign.com.br

Ledncio de Souza Queiroz Neto
Lés Coussin

+55 19-3295-7437
www.lescoussins.com.br

Liberal e Marini - AM
Liberal Decoracoes Ltda.
+55 21-3154-2324
www.liberalmarini.com

Lider Interiores
+55 37-3244-1309
www.liderinteriores.com.br

Lucatti Artes e Decoracdes Ltda.
+55 13 3313-1747 / 246
www.lucattiartes.com

Mannes Ltda.
+55 47-3373-9200
www.mannes.com.br

Marizza Prado - Campo Verde
Ind. e Com.

+5517-3234-2188

Marka Industria
e Comércio de Estof. Ltda.
+55 44-3336-1114

Mac Aluminios Ind. e Comércio Ltda.
+55 34-3318-8000
www.macmoveis.com.br

Melyana Comércio Ltda.
+55 21-2527-8020
www.melyana.com.br

Mempra Inddstria de Méveis Ltda.
+55 43-3172-6600
www.mempra.com.br

Messy Plus Distribuidora
e Importadora Ltda.
+55 11-3028-3300
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Metal Nobre - JCV Palma e Cia Ltda.
+55 44-3262-6163
www.metalnobrepresentes.com.br

Minuano
+55 51-3547-1616
www.minuanodecor.com.br

Miori Comercial Ind. e Distrib. Ltda.
+55 11-5641-5877
www.miori.com.br

Mobilier Decor
+55 48-4107-0994

Modali Design
+55 11 3661-2200
www.modali.com.br

Modali Industria e Comércio
de Méveis Ltda.

+55 11-3826-0077
www.modali.com.br

Modulaque Ind. e Com. de Méveis Ltda.
+55 44-3267-1331
www.modulaque.com.br

Monaco Tapetes
+55 11-4144-9100
www.monacotapetes.com.br

Méveis Armil Ltda.
+55 54-3286-8270
www.moveisarmil.com.br

Méveis Cacique
+55 35-3531-1559
www.moveiscacique.com.br

Méveis Clement Ltda.
+55 47-3633-4800
www.moveisclement.com.br

Méveis e Design Sir Ltda.
+55 37-3331-4329
www.sirdesign.com.br

Méveis Irimar Industria
e Comércio Ltda.

+55 47-3644-2599
www.irimar.com.br

Méveis James Ltda.
+55 47-3631-0300
www.moveisjames.com.br

Moveis Rudnick S/A
+55 47-3631-1000
www.rudnick.com.br

Movelim Inddstria Moveleira Ltda.
+55 43-3274-5500
www.movelim.com.br

New Way Com. Artigos
Decorativos Ltda.

+55 32 3331-6914
www.hobnob.com.br

Nusa Dua Ltda EPP
+55 47-3367-5504
www.nusadua.com.br

Parma Méveis Ltda.
+55 32-3539-2500
www.parmamoveis.com.br

Plano de Luz Comércio de llum. Ltda.
+55 41-3019-6809
www.planodeluz.com.br

Pollus Ind. e Com. De Méveis Ltda.
+55 17-3426-1234
www.pollusmoveis.com.br

Pélo Design Ind. e Com.

de Méveis e Estofados Ltda.
+55 44-3029-4057
www.polodesign.ind.br

Quadrum e Arte Comercial Ltda.
+55 11-3222-7612
www.quadrumeart.com.br

Raffinato Méveis e Decoracdes Ltda.
+55 41-3297-1213
www.raffinato.com.br

Recliners Inddstrial Ltda.
+55 19-3422-0752
www.recliners.com.br

Reginez
+55 34-3336-5795
www.reginez.com.br

Renar Méveis S/A
+55 49 3246-9500
www.renar.com.br

Ribeiro e Pavani Com.
Imp. Exp. de Artigos

+55 11-3414-1000
www.ribeiroepavani.com.br

Rivatti Méveis Ltda.
+55 54-3028-6666
www.rivatti.com.br

Roncali Decor Méveis

e Decoracoes Ltda.

+55 54-2521.7776
www.roncalidecor.com.br

Ronconi Ltda.
+55 41-2169-6644
www.ronconi.com.br

Sandra Fuganti U
+55 43-
www.sandrafuganti.com.br

Sankonfort Colchoes Ind. e Com. Ltda.
+55 11 2813-6161
www.sankonfort.com.br

Santa Ménica Ind. e Com.

de Tapetes - Chronos

+55 11-3686-0255

www.smonica.com.br v

Sarquis Samara Atelier

de Escultura Ltda.

+55 43-3321-0186
www.sarquissamara.com.br

Scarazzato Ind. Com.
de Molduras Ltda.

+55 43-3256-9560
www.scarazzato.com.br

SD Design Inddstria de Mdveis Ltda.
+55 54-2105-5566
www.sddesign.com.br

Sier Méveis Ltda.
+55 32-3539-2100
www.siermoveis.com.br

Silva Santos
+55 51-3054-5400
www.silvasantosmoveis.com.br

Singh Comércio Imp. e Exp. Ltda. W
+55 11-4522-6735
www.singh.art.br

Spazzio Nobre - M. E.
Gongalves Inddstria

de Méveis Ltda.

+55 43-3274-8800
www.spazzionobre.com.br

Steel Forma Industria
e Comércio de Méveis e Decor
+55 43-3328-0335

Studio Casa
+55 41-3649-1066
www.studiocasa.com.br

Style Brazil
+55 11 3931-5388
www.stylebrazil.com.br

Stylofino Inddstria e
Com. de Quadros Ltda.
+55 11-4443-2635
www.stylofino.com.br

SV Mdveis e Decoragdes Ltda.
+55 54-3283-2388
www.svmoveis.com.br

Tapetah Artigos para Decoracao Ltda.
+55 11-2458-0121
www.tapetah.com.br

Tapetes Sao Carlos Ltda.
+55 16-3362-4000
www.tapetessaocarlos.com.br

Tapis Comércio e Confeccoes
de Tapetes Ltda.

+55 11-3667-5548
www.tapetestapis.com.br

Tec Line Mdveis
+55 54-2621-6886
www.teclinemoveis.com.br

Terra do Sol
+55 83-3226.2751
www.terradosol.art.br

Til-Modas Second Skin.
+55 11-34680200
www.tiloriente.com.br

Tok Glass Ind e Com de Cristais Ltda.
+55 51-3483-3700
www.tokglass.com.br

Tupy - Ceramica Artistica Tupy Ltda.
+55 11-4221-4544
www.tupy.ind.br

Tumar Ind. de Méveis Ltda.
+55 54 3463-8533
www.tumar.com.br

Universum do Brasil
Inddstria Mov. Ltda.
+55 54-3293-1488
www.universum.com.br

Urban Imp. Comércio

e Distribuicao Ltda.

+55 11-3225-0049
www.urbanbrasil.com.br

Ventura e Pereira
Imp. e Exp. Ltda.
+55 31-3542-2748

Via Star Com. de
Imp. e Exp. Ltda.
+55 11-2225-9090
www.viastar.com.br

Vila Nobre Estofados Ltda.
+55 54-3211-3322
www.vilanobre.com.br

Vimeza Inddstria de Méveis Ltda.
+55 54-3283-1622
www.vimeza.com.br

Voler Méveis Ltda.
+55 54-3293-3111
www.voler.com.br

Wharehouse Artes

e Decoracoes Ltda.

+55 11-5524-0476
www.wharehouse.com.br



Local I

Gabimad

3 arte de vender tendéncias

DATA: 30 DE JULHO A 02 DE AGOSTO DE 2013
HORARIO: 10H AS 19H
LOCAL: CENTRO DE EXPOSICOES IMIGRANTES

www.abimad.com.br

Realizagao



SAYERSYSTEM. SOLUCOES
PARA ENCHER OS OLHOS

A Sayerlack nao tem limites quando o assunto é
cor e acabamento. E a Gnica empresa com um sistema
tintométrico automatico comprovadamente eficiente: o
Sayersystem. Ele oferece milhares de cores em diversas
linhas de produtos e vocé adquire em instantes a cor
desejada, na quantidade necessaria, sem desperdicio e
com economia. E se precisar da mesma cor novamente, a
Sayerlack garante isso para vocé. S6 quem tem solucdes
ilimitadas para a madeira pode assumir esse compromisso

e oferecer tantas opgOes para encantar os clientes.

SOLUCOES

ILIMITADAS
PARA MADEIRA

" REPRODUCAO

{ DE CORES

GARANTIDA

SE PRECISAR DA MESMA COR NOVAMENTE,
BASTA TER O CODIGO QUE A SAYERLACK
GARANTE A SUA REPRODUCAOQ FIEL.

SAYERSYSTEM E O SISTEMA TINTOMETRICO
DE EFICIENCIA COMPROVADA PARA
ACABAMENTOS EM MADEIRA.
* 15 ANOS DE CREDIBILIDADE
* 10 MIL OPCOES EM ACABAMENTOS
* CORES PRODUZIDAS NA HORA:

DE 900 ML A 18 LITROS

SAYERLACK

SOLUCOES PARA MADEIRAS

0800 702 6666 | www.sayerlack.com.br



